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en reklameordning for lokal-tv m4 antages at abne

mulighed for et landsdeckkende salg af tv-reklamer,
dér vil indebere, at ogsa indtjeningen fra det lands-
dekkende TV 2 vil blive pavirket.

3. Ogsé andre forhold.end den foresldede rekla-
merlng i lokal-tv kan indebare risikomomenter for
TV 2’s indteegtsgrundlag. Konkurrencen fra Scan Sat
(det sdkaldte TV 3) er allerede merkbar. Vilkirene
for annoncererne er her pa en rekke punkter mere
lempelige end efter de geeldende danske regler. F.eks.
kan reklamerne vises i blokke mellem alle program-
mer og i naturlige ophold i disse. Denne konkurren-
cesituation er skarpet, efter at Scan-Sat fra februar
1989 sender danske ogfdan)sk_ tekstede programmer
via ASTRA-satellitten. - . . '

4. TV 2 Reklame A/S har under hcnvisning hértil

peget pa enskeligheden af, at der gennemfores mere
smidige regler for reklamering i TV 2.
Selskabet har foresldet, at den binding, der hgger i,

at den ene reklameblok skal placeres i den regionale -

sendetid, ophaaves En sadan ophavelse ville ikke
udelukke, at man, nér det ma anses for skonomisk
fordelagtigt, kan slge reklametid i en eller flere re-
gioner, eventuelt i en kombination af regioner.
~ Selskabet foreslar endvidere, at reklametiden fast-
settes til en procentdel af sendetiden og ikke-som nu
til et bestemt antal minutter. )
Det bor endv1dere efter selskabets opfattelse over-
‘ Vejes at glve tllladelse til at sende reklamer mellem

programmerne over hele sendefladen, llgesom det .

bor overvejes at tillade reklamer i naturlige pauser i
de udsendelser, der egner sig hertil som f.eks. sports-
» udsendelser.

5. TV-reklamenaevnet som rédglver mmlsteren
med hensyn til indholdet af tv-reklamer, er blevet an-
modet om at vurdere de forslag, der er fremkommet
fra TV 2 Reklame A/S’ side. Naevnet har ikke rejst
.indvendinger mod forslagene.

- For sé vidt angar reklame i lokal- tv er der tillige
indhentet en udtalelse fra Udvalget vedr. Lokal Ra-
dio og TV, der rﬁdglver ministeren med. hensyn til lo-
kal radio- og fj ernsynsv1rksomhed jf. nedenfor .

6. Dét ‘har vaeret et hovedsynspunkt ved udform: ,

ningen af regler for lokal-tv, at disse bestemmelser
mé udformes pa en sidan méade, at de gkonomiske
skadevirkninger for TV 2- mindskes. Selv om rekla-
meringen i lokal-tv begrenses, ma det anses for pa-

_ kreevet at smidiggore rgglemé om reklametidens pla--

cering i TV 2. Det ma i denne forbindelse tages i be-
tragtning, at hverken lokal-tv eller Scan-Sat har pro-

" gramforpligtelser, siledes som det er tilfeldet for TV

2.

7. For si vidt angdr lokal-tv, foreslds herefter, at
den enkelte tilladelseshaver kan reklamere i én blok
af maksimalt 5 minutters varighed, dog saledes, at re- -
klametiden pr. dag maksimalt kan udgere 5 pct. af
den del af sendetiden, der medgar til udsendelse af

" egenproduktion og lokalt stof. Der er ved udformnin-

gen af denne bestemmelse lagt veegt pa at fremmeé
sendevirksomhedernes lokale forankring. .

Ved egenproduktion forstds i denne forbmdelse
programmer, der produceres af statlonen selv, bestil-
les og kontrolleres af stationen (entreprlse) samt ko-
produktioner. -

Med hensyn t11 udsendelser der har tllknytnmg til
det lokale omrade, sigtes til programmer, der er pro- - '
duceret i dette omrade eller pi anden méde har til-
knytning til omradet.

De lokale nevn pdser, at reglerne om reklamernes
omfang og placering overholdes.

'8. P4 denne baggrund foreslas der pé nuvarende
tidspunkt kun en justering af bestemmelserne om TV
2 af begrenset omfang. Den samlede reklametid skal
fortsat andrage maksimalt 15 minutter pr. dag. Det
pr;ecfseres samtidig, at der skal gelde en overgranse
for reklametiden pd 10 pct. af den daglige sendetid.
Reklametiden fordeles i blokke, hvoraf én er knyttet
til ‘regionalprogrammet. ‘De n&rmere regler om,
hvorledes reklamer kan indgd i programvirksomhe-
den, fastsettes af kommumkatlonsmlmsteren it § '
19d.

Pa det forehggende grundlag tenkes dlsse regler
udformet saledes, at den regionale reklametid udger
5 minutter og den landsdzekkende 10 minutter. F.s.v.
angir den landsdezkkende reklametid, forudsattes -
den fordelt saledes, at to-blokke placeres i tilknytning
til den primere landsdekkende nyhedsudsendelse,
medens yderhgere én blok placeres i den 0vrlge sen-
deflade.

9. Det bemerkes i denne forbindelse, at den eko-
nomiske udvikling ngje ma folges under hensyn til
konkurrencen fra lokal-tv og reklameba%rende satel-’
litkanaler, som bl.a. rettes mod et dansk pub]lkum

Disse spergsmal ma ogsé ses i sammenhaeng med
de mediepolitiske overvejelser, der for tiden foregar
pé europzisk plan inden for Europarédet og EF.

" 10. Det bemearkes, at forslaget ikke indebaerer no-
gen endringer med hensyn til folgende principper
for reklamering i tv:




