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at drive lokalradiovirksomhed med eller uden 
reklame. 

Det foreliggende lovforslag er imidlertid det 
bedst mulige i den foreliggende situation. Der- 
for vil Fremskridtspartiet stemme for lovforsla- 
get, idet der henvises til de optrykte bilag. 

Et femte mindretal (Centrum-Demokrater- 
nes medlem af udvalget) indstiller lovforslaget 
til vedtagelse med de af mindretallet stillede 
ændringsforslag. Mindretallet henviser i øvrigt 
til bemærkningerne til ændringsforslagene. 

Et sjette mindretal (Kristeligt Folkepartis 
medlem af udvalget) vil redegøre for sin stilling 
ved 2. behandling. 

Ændringsforslag 

Til § 1 

Af et mindretal (S og SF): 

1) Nr. 1 udgår. 

Af et mindi-etal (CD), tiltrådt af et flertal (udval- 
get med undtagelse af SF og KRF): 

2) I den under rir. L foreslåede affattelse af § 
15 a, stk. 2, nr. 3, indsættes i 1. pkt. efter »daIg- 
blade«: »og distriktsblade«. 

Af et ,mindretal (CD): 

3) Det under nr. 3 foreslåede nye § 15 a, stk.. 
5, affattes således: 

»Stk. 5. Trafik- og kommunikationsministe- 
ren fastsætter regler for reklamernes indhold 
samt om behandlingen i et nævn af klagesager 
vedrørende reklamernes indhold.« 

4) Det under nr. 3 foreslåede nye stk. 6 udgår. 

Bemærkninger 

Til nr. 1. 

At give dagblade adgang til bestemmende 
indflydelse i selskaber, foreninger m.v., der dri- 
ver lokalradiovirksomhed, betyder, at de kan 
skabe et stærkt monopol på den lokale og re- 
gionale information. Dette er helt i strid med de 
oprindelige intentioner med lokalradiovirk- 
somhed, som skulle åbne for så mange og så 
forskelligartede ytringer som muligt. Lovfor- 

slagets bestemmelser om, at offentligheden skal 
have adgang til at ytre sig i dagbladsradioer, er 
desuden så upræcise, at de næppe i praksis vil 
få nogen betydning. At dagblade ønsker at del- 
tage i lokalradiovirksomhed, er helt naturligt. 
Men den mulighed har de ifølge den eksisteren- 
de lovgivning, og der er ingen som helst grund 
til at give dem lejlighed til at dominere medie- 
billedet og det kommercielle reklamemarked 
mere, end de gør det i forvejen mange steder i 
landet. 

Til nr. 2 

Hensigten med ændringsforslaget er at hin- 
dre konkurrenceforvridning mellem distrikts- 
blade og dagblade. 

Til nr. 3 

Efter Centrum-Demokraternes opfattelse vil 
fastsættelsen af tidsmæssige regler for reklamer 
i lokalradio (6 minutter pr. time/10 pet.) være 
umulig at administrere. 

Af ministerens svar på udvalgets spørgsmål 
nr. 7 og 8 fremgår det, at ordningen skal funge- 
re gennem »en vis selvjustits i det enkelte områ- 
de, både for så vidt angår radioerne indbyrdes 
og for så vidt angår annoncørerne«. Efter Cen- 
trum-Demokraternes opfattelse fører dette til 
»angiveri« mellem konkurrerende medier, 
hvilket er uacceptabelt. 

Af svarene fremgår det endvidere, at man ik- 
ke »som udgangspunkt kan sikre ensartede 
sanktioner i tilfælde af overtrædelser«. Det vil 
sige, at det fortsat er den politiske sammensæt- 
ning af de lokale nævn, der sætter grænserne 
for reklamerne og deres udbredelse. Heri ligger 
en klar konkurrenceforvridning mellem sen- 
derne. 

Da det endvidere over for udvalget er blevet 
oplyst, at der er en tæt sammenhæng mellem 
antal reklamer og deres virkning, finder Cen- 
trum-Demokraterne, at reklamesystemet vil 
være selvjusterende, hvorfor en central fastsæt- 
telse af regler fra ministerens side er unødven- 
dig. 

Til nr. 4 

Ændringsforslaget er en følge af, at forslags- 
stillerne ikke kan støtte oprettelsen af en Lokal- 
radiofond. 


