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Reglerne er delt op i et almindeligt afsnit, der gel-
der for savel optikere som kontaktlinseoptikere, samt
i et seerligt afsnit, dér kun geelder for kontaktlinseop-
tikere. Overtraedelse af reglerne er sanktioneret med
bede, jf. § 12 i bekendtgerelsen og lovforslagets § 16,
stk. 3. Bortset fra de szrligt opremsede tiifeelde, hvor
lzegeordination skal finde sted, er der lagt vaegt pa ik-
ke at gore bestemmelserne for detaljerede, men alene
at give visse rammer for virksomheden.

Principielle bestemmelser om rekldmermgsbe-
grensning, journalpligt og tavshedsphgt er gengiveti
bestemmelserne.

Til § 8

Bestemmelsen, der svarer til, hvad der glder pa
andre autorisationsomrader inden for sundhedsvz-
senet, sigter pa sterre overskuelighed og sikkerhed
omkring relevante oplysninger vedrerende den en-
kelte kunde, ikke mindst ved sklftende kontakter
mellem optiker og ejenlaege. :

‘Til§ 9

Bestemmelserne svarer principielt til, hvad der
gelder for andet autoriseret sundhedspersonale, dog
saledes at behovet for samvittighedsfuldt valg og in-
struktion af medhjaelp og radgivning af kunder sar-
ligt er fremhavet. Grovere eller gentagne overtradel-
ser af bestemmelsen er sanktioneret i § 15,

P4 samme made som andre sundhedsprofesswner
vil optikere og kontaktlinseoptikere kunne anvende
medhjzlp ved udevelse af virksomheden, forudsat at
dette sker pa optikerens/kontaktlinseoptikerens an-
svar og efter instruktion fra denne. Det forudsettes,
at kun sddanne funktioner, der ikke kraver serlig
optikerfaglig indsigt, delegeres til medhjaelperen.

Det skal understreges, at ansvaret for den udferte
optikervirksomhed aitid pahviler optikeren og altsa
ikke f.eks. en administrativ chef.

Til§ 10

Der har hidtil ikke veeret serlige reklameringsbe-
graensninger for optikervirksomhed, ud over hvad
folger af .de almindelige bestemmelser om god mar-
kedsforingsskik i lov om markedsfering. Disse regler
giver imidlertid ikke mulighed for i alle tilfelde at
skride ind over for reklameringsformer, der ud fra et
sundhedsmassigt synspunkt ma anses for uacceptab-
le, herunder de sdkaldte »livsstil«-reklamer, hvor op-
néaelse af serlig attraktive miljoer eller suuatxoner pa

en irrelevant made knyttes til brug af et bestemt pro-
dukt (f, eks brug af kontaktlinser). Med anerkendelse

af optikervirksomheden som en virksomhed, der til .

dels ber reguleres pé linie med anden sundhedsvirk-
somhed, er det derfor fundet rimeligt -at indsette en
bestemmelse, der — samtidig med at man erkender
optikerfagets legitime interesse i at reklamere og kon-
kurrere pd de produkter, der fores — tager sigte pa at
hindre reklameringsformer, der opfordrer til en ud
fra et sundhedsmassigt synspunkt uhensigtsmassig
brug af briller og ikke mindst kontaktlinser.

Forbudet mod reklamering eller radgivning, der
tilskynder til unedvendig eller uhensigtsmzssig brug,
indeberer, at savel tekst som billeder eller anden illu-
stration og selvfelgelig ikke mindst disse i forening
pa optikreklamer fremover ikke mé have en sidan
karakter, at det kan medvirke til at fremme et salg af
synshjelpemidler, ikke mindst kontaktlinser, der
strider mod almindeligt accepteret sundhedsmessig
og/eller synsteknisk viden og erfaring,. '

Der vil herefter navnlig kunne gribes ind over for
visse »livsstil-reklamer« og over for kontaktlinsere-
klamer, der underkender betydningen af overholdel-
se af hygiejniske foreskrifter og af almindeligt aner-
kendt viden om sundhedsmae551ge ulemper eller risici -
ved anvendelsen af kontaktlinser.

Der ma efter bestemmelsen fortsat gerne reklame-
res med savel tekst som billeder og lign., forudsat at
disse har en afbalanceret og relevant informativ ka-
rakter. Graensen for den almindeligt anprisende re-
klameform er siledes pi det afgrznsede omrade,
som vedrerer brugen af synghjaelpemidler, indskraen-
ket vesentligt.

Det bemarkes, at pnsreklammermg og reklame-
ring for forskellige typer af produkter med forskelli-
ge egenskaber fortsat vil veere tiltadt, safremt det ikke
er forbundet med tekst, billeder eller lign. eller i ov-
rigt giver asso:cnatloner der’ er egnet til at fremme et
bestemt salg, som kan vere sundhedsma&ssngt ufor-
svarligt eller utilrideligt over for den enkelte kunde.

Rek]amermgsbegraensnmgen gelder enhver form
for reklamering sével i dagspresse som ved’ almmde-

lig skiltning eller pjecemateriale i forretmngslokaler

Dét "gaelder principielt ogsd for den mundtlige rad-
givning, men det vil dog her, hvis den pégzeldende er
autoriseret optlker eller kontaktlinseoptiker, ofte v&-
re mere relevant at vurdere, om den pagzldende i et
sadant tilfelde har forbrudt sig mod reglen i § 9 om,
at en optiker er forpligtet til at udvise omhu og sam-
vittighedsfuldhed under sit arbejde.

Overtraedelse af reglen er sanktioneret med bede-
straf, jf. § 16, stk. 2. Det er i den forbindelse ikke en
forudsatning, at den for reklamen ansvarlige er auto-
riserét som optiker eller kontaktlinseoptiker.

Til§ 11

Det pragiseres, at indforelse af et forbeholdt virk-



