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F. t. 1. vedr. radio- og fjernsynsvirksomhed
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Ved reklame forstds anbefaling af og henvisning til
varer og virksomheder i kommercielt sjemed, jf. ner-
mere vejledning af 14. september 1987 angaende for-
budet mod reklame m.v.

I de regler, der fastsettes, vil blandt andet mdga, at

den samlede reklametid hejst ma udgere 10 pct. af -

den samlede daglige sendetid og hgjst 6 minutter pr.
time. Redaktionelt stof og reklamer skal holdes ad-
skilt, og reklameindslag skal tydehgt identificeres
som saddanne.

De lokale n&vn paser, at reglerne om reklamers -

placering og omfang overholdes. .

Regler svarende til bekendtgerelse nr. 416 af 18. ju-
ni 1987 om indholdet af reklameindslag, der bringes i
TV 2, bor gelde for reklameindslag i lokalradloer
med undtagelsen af folgende:

Bekendtgorelsens § 2, stk. 2 (om forbud mod pro-
grammedarbejdernes medvirken i reklameudsendel-
ser) og § 6 og § 7 (om forbud mod reklamering for
wkonomiske interessegrupper samt rellgmse og poh-
tiske anskuelser).’

Baggrunden for, at § 2, stk. 2, ikke ber gzlde for
lokalradioer er, at det p4 grund af mediets- og rekla-
meindslagenes karakter ikke kan anses for enskeligt
at indfore en sddan begraensning.

Baggrunden for, at § 6 og § 7 ikke ber gzlde for
lokalradio er, at der i mange tilfeelde er tale om me-
ningsradioer, som er knyttet til serlige interessegrup-
per. Desuden tillader den geeldende lov salg af sende-
tid ogsa til politiske partler og religiose samfund og
bevagelser.

Afgorelser i klagesager vedrorende reklamernes
indhold ber trzffes af et nevn, eventuelt det i hen-
hold til § 19 b i loven om radio- og f]emsynswrksom-
hed nedsatte reklamenzavn.

Til nr. 4
ad§ 15 e, stk. 2

Det er hensigten med forslaget, at antallet af et
navns medlemmer skal kunne udvides for at lette op-
rettelsen af feelles nevn i omrader, hvor en eller flere
kommuner med meget begrenset ellerslet ingen egen
lokal programvirksomhed i lgbet af n@vnenes ordi-
nere funktionsperiode anskes tilsluttet nzvnet i en
nabokommune, hvor der foregar en sidan virksom-
hed.

Forslaget indeberer, at ministeren efter forslag fra
de bererte kommunalbestyrelser og nzvn, kan give
tilladelse til, at et nevn midlertidigt udvides. Kom-

_munalbestyrelsernes accept af udvidelsen ber fore-

ligge, fordi det er kommunalbestyrelserne, der treef-

fer beslutning om, at der skal oprettes et felles nevn,

der omfaiter de bererte kommuner.

Udvidelsen ber ske med et lige antal medlemmer
(2, 4 eller 6) fra nabokommunen. Disse udpeges pa
kommunalbestyrelsens initiativ efter de i bestemmel-
sen anforte regler. Der kan valges lige manige kom-
munalbestyrelses- og foreningsreprasentanter. An-
tallet af nyvalgte nevnsmedlemmer bor sattes til un-
der halvdelen af det oprindelige nzevn, sdledes at det
nye felles nevn ikke far et uforholdsmaessigt stort
antal medlemmer.

. P4 grund af de sarlige forhold i det storkaben-
havnske omrade, hvor et stort antal kommuner ma
dele et fatal af tv-frekvenser, ber der her permanent
vaere mulighed for oprettelse af faelles naevn med fle-
re end 13 medlemmer.

Tilnr. 5
ad § 15 ¢, stk. 3

Forslaget skal gore det muligt, at lokale navn lov-
ligt skal kunne nedlegges i lobet af den normale
funktionsperiode med henblik pé oprettelse af et nyt
felles naevn, forudsat at et flertal af det pagzldende
nevns medlemmer onsker dette. Herved undgr
man, at der opstr tvivl, om et n@vn vil kunne ned-
legges, hvis et eller flere medlemmer modsetter sig
nedleggelsen.

Til nr. 6, 8 0g 9
ad §15f,stk.4,nr. 3,§ 15i0g § 22

Forslagene indeholder @ndringer i konsekvens af
forslagene under nr. 3.

Til nr. 7
ad § 15 h, stk. 1, nr. 4

Bestemmelserne i § 15 a, stk. 4, om selvsteendighed
med hensyn til udevelsen af programvirksomheden
vil kunne berere lokalradio- og tv-virksomheder i 2
eller flere lokale omrader. Det enkelte lokale naevn
vili sddanne tilfzlde ikke altid veere i stand til at kon-
trollere, om forbudet mod sakaldt network overhol-
des. Det er saledes hensigtsmzssigt, at denne opgave
overlades tll det centrale udvalg.

" Til§2

Def foreslas, at lovén traeder i kraft den 1. august
1988.
For reklameordnmgen kan ivaerksettes, skal der

" udarbejdes regler om, hvorledes reklamer kan indgd i

programvirksomheden, samt om, hvorledes sager om
reklamernes indhold skal behandles.



