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Bestemmelsens 1. pkt. er u@ndret, hvorefter tilla- '

delseshavere >$selvstaandigt« skal udeve program-
. virksomheden. Formalet med denne regel er navnlig

at forebygge, at lokale stationer indgér i »network,

dvs. faste samarbejdsforhold - entén mellem statio-

ner indbyrdes eller mellem stationer og udenforsta-

ende foretagender —~ der resulterer i, at de samme pro-

grammer udsendes af flere tilladelseshavere. Dette
" uanset, om udsendelsen sker samtldlg eller pa for-
skellige tidspunkter.

For sa vidt angar programmer, der tllgér stationen
udefra, indeberer reglen sarlig, at en videre spred-
ning eller fordeling kun kan anses for lovlig, hvis der
forinden er sket en konkret stillingtagen til et forelig-
gende program. Det vil sdledes vaere udelukket, at
den lokale transmission af et program, der fores frem
udefra, kan vere lovlig, hvis transmissionen foregar

samtidig med, at fremforingen sker, eller alené med’

en minimal tidsforskydning.

Med det foreslaede nye 2. pkt. tilstraebes en praci-
sering af det nuvarende 2. pkt. Som en undtagelse fra
1. pkt.’s generelle forbud mod samtidig udsendelse af
programmer, der tilferes udefra, galder her, at pro-
gramvirksomheden »kun i serlige tilfeelde« ma om-
fatte programmer, der udsendes samtidig af en anden
tilladelseshaver. Efter den foreslidede nye formule-
ring siges det, i overensstemmelse med hovedreglen,
at sddan samtidig udsendelse ikke m4 ske, men at den
undtagelsesvis dog kan ske, hvis »dette i det enkelte
tilfzelde er serlig begrundet i lokale forhold«. Dvs. at
det pageldende program indholdsmassigt har et til-
hersforhold ogsa til det lokale omrade, hvor den vi-
dere udsendelse gennemfores. Et meget nerliggende
eksempel kunne vare transmission fra en sports-

kamp mellem hold fra de berarte to forskellige lokal- -

omréder.

Med det foreslaede 3. pkt. tilsigtes som en ny regel,
at ministeren skal kunne give tilladelse til samsen-
ding under ganske ekstraordinzre omstendigheder,
f.eks. i forbindelse med indsamlinger til velgorende
formal af ganske serlig karakter.

Der henvises i gvrigt til den foreslaede nye § 15 h,
stk. 1, nr. 4, om Udvalget vedr. Lokal Radio og TV’s

adgang til at afgere sager om programvirksomhed,

der berorer flere lokale omrader.

Til or. 3
ad § 15 a, stk. 50g 6

Efter ministeriets vurdering vil det veere rig'tig't, at
tillade reklamefinansiering, da dette vil indebare en
rekke fordele, bade for medievirksomhederne og det
lokale erhvervsliv. ‘

Ministeriet finder endvidere, at det er uheldigt at
arbejde med et reklameforbud, som erfaringerne har

v

vist, at det er forbundet med betydelige vanskelighe-
der at handheve.

Lokal-tv holdes indtil videre uden for reklameord-
ningen af hensyn til TV 2’s finansieringsgrundlag.

Der mé fastszattes regler om reklamernes indhold,
omfang og placering.

En af ministeriet ivaerksat undersegelse af rekla-
mefinansieringens mulige rolle er foretaget af lektor
Lars Grenholdt og professor Flemming Hansen,
Handelshejskolen i Kebenhavn, og offentliggjort i

- »Reklame i n®rradio og lokal-tv: Nogle afsatnings-

okonomiske overvejelser« (januar 1987). Heri hed-
der det bl.a.:

»Pa nerradioens omrade har det veeret antaget, at
et prisniveau, som det der kendes i andre europaiske
lande pa 15 kr. pr. 30 sek. spot for 1000 lyttere, er re-
alistisk.

.. Med et fuldt udbygget naerradio-net finansieret
af reklame estimeres omsztningen til 270 mill. kr.
Det er papeget, at en sidan udbygning tager tid. Dels
fordi annoncererne skal vaennes til det nye medium,
dels fordi stationerne selv skal tilpasse sig hinanden i
potentielle lokalomrader, dels fordi opbygningen af
en effektiv salgsorganisation i sig selv er tidkreven-
de. ’ ‘

‘Det er papeget, at den potentielle radioreklame-
omsatning i stor udstraekning vil veere af lokal karak-
ter. Den vil dels komme som en udvidelse af lokalan-
nonceringens omfang; dels vil den blive hentet fra
tryksagsreklame, distriktsblade og lokale dagblade.
Et fuldt udbygget reklamefinansieret nerradio-net
vil besta af et antal naerradioer centralt placeret i for-
hold til vasentlige handelsomrader og -distrikter.
Der vil herudover vaere mulighed for mere specialise-
rede radioer finansieret ad anden vej, dels i mindre
geografiske omrader, dels henvendende sig til spec1-
elle modtagergrupper «

En rekke hovedprincipper ber efter ministeriets
opfattelse veere falles for reklamevirksomheden sa-
vel p landsdazkkende/regionalt som pa lokalt plan.

‘Der geelder saledes folgende forhold:

Der ma fastsattes graenser for den del af udsendel-

sestiden, som anvendes til reklamer.

Reklameindslag skal klart 1dent1ﬁceres iforhold til
programvxrksomheden i gvrigt. - .

Der skal fasts®ttes regler for reklameindslagenes
indhold, sdledes at etiske hensyn tilgodeses.

Der mé pa den anden side tages hensyn til de serli-
ge forhold, som vil gere 31g geldende ved lokal radio-
virksomhed.

Skematisk kan den patenkte ordning fremstilles

_ séledes:

Der abnes adgang for reklamefinansiering af lo-
kalradio.



