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Det var sådan set den private side af sagen, 
og sål vil jeg godt tage fat et helt andet sted, hvor 
jeg synes, derer tale om en kolossal dobbeltmo- 
ral, nemlig hos en statsinstitution som DSB. Til 
trods for at de ved, hvor meget det offentlige 
ofrer både på det forebyggende arbejde og i sy- 
gehusvæsenet på skader, som måske er afsted- 
kommet af alkohol eller tobak, ser man i S-tog, 
i almindelige tog og på jernbanestationer rekla- 
mering for tobak, og man ser også, at DSB an- 
noncerer i dagbladene for at få folk til at valfar- 
te til Rødby-Puttgarden. Jeg har ikke noget 
imod, at folk rejser den vej, men når DSB op- 
fordrer dem til at drage derned for at komme 
hjem med, poser fyldt med så meget spiritus, 
som de lovligt kan tage ind, og samtidig byder * 
dem velkommen om bord med en 4 cl stor 
snaps, så siger jeg velbekomme! 

Henrik Toft (V): 
Venstre afviser dette beslutningsforslag, og 

I jeg skal ikke bruge mange ord på det. Vi kan 
ikke lide unødvendig lovgivning, og denne for- 
budslovgivning betragter vi som unødvendig, 
derfor kan vi ikke give tilslutning til forslaget. 

Dagmar Mørk Jensen (RV): 
I den radikale gruppe er der absolut forskel- 

lige meninger om dette forslag. Det hænger 
sammen med, at vi ligesom SF har problemer 
med selve ordet forbud. Vi vil også gerne spør- 
ge forslagsstillerne, hvad ordet markedsføring 
dækker over i denne forbindelse, for vi kender 
indtil mange fantasifulde former for omgåel- 
sesmuligheder. Jeg går ud fra, at man kender 
den norske meget bekendte. Det er den ene side 
af sagen. 

Den anden side af sagen er, at ministeren var 
inde på, at industrien havde fastsat nogle gode 
regler. Det er muligvis nok rigtigt, men jeg har 
ikke indtryk af, at man er særlig god til at over- 
holde dem. 

Jeg ville ønske, at hr. Henrik Toft havde ret i, 
at det var et overflødigt lovforslag, men det me- 
ner jeg altså ikke det er, og resultatet vil for- 
mentlig blive, at cirka halvdelen af den radikale 
gruppe stemmer for og den anden halvdel 
imod. Det vil dog naturligvis i høj grad afhæn- 
ge af den tilpasning, der eventuelt vil ske af for- 
slaget under udvalgsarbejdet. 

Birgith Mogensen (CD): 
CD tror ikke på, at forbud mod alkohol- og 

tobaksreklamering vil mindske omsætningen 
med én eneste cigaret eller alkoholgenstand. 
Reklamen kan kun flytte markedsandele. Men 
som CD mange gange har sagt, kan forbruget af 
alkohol og tobak samt narkotika inklusive am- 
fetamin uden tvivl reduceres, hvis vi gennemfø- 
rer en skærpet, advarende og bred oplysning 
allerede på folkeskolens tredje klassetrin. 

Jeg er enig med de Fælles Kurs-bemærknin- 
ger, der fortæller, at spiritus og tobak belaster 
vor sundhedssektors budget i alt for høj grad. 
Derfor ønsker CD en mere konsekvent og ad- 
varende oplysningslinie -  og helst så hurtigt 
som muligt. 

Pia Dahl (FP): 
Jeg skal gøre det ganske kort ved klart og ty- 

deligt at sige nej. Fremskridtspartiet kan under 
ingen omstændigheder tilslutte sig et så kom- 
munistisk og over for befolkningen såre under- 
vurderende forslag som dette. Vi kan heldigvis 
stadig tænke selv, og hvis vi i fremtiden bliver 
sparet for denne slags forslag, har vi da i det 
mindste chancen for at kunne blive ved med 
det. 

Inger Stilling Pedersen (KRF): 
Der er nok ikke ret mange, der er i tvivl om 

Kristeligt Folkepartis synspunkt med hensyn 
til det forslag, vi behandler nu. Vi har faktisk i 
al den tid, vi har været i Folketinget, ment, at 
man ikke burde reklamere for tobak og alkò- 
hol. Jeg er enig i, at man i langt højere grad bør 
fortælle, hvad det drejer sig om. Når det drejer 
sig om alkohol, burde der stå »farligt opløs- 
ningsmiddel« udenpå, når man nu er så bange 
-  hvad jeg rettelig mener er vigtigt -  for alle de 
ting, man bruger rundt, omkring. Men hvad 
med alkohol? Hvad med den virkning, det har, 
ikke når man får lidt, men når man får for me- 
get, altså ikke ved brug, men ved misbrug af 
det? 

Det kan diskuteres, om reklamering øger for- 
bruget eller ikke gør det. Det kan man måske 
nok have en anelse om, og man kan måske også 
foretage en undersøgelse af det. Kristeligt Fol- 
keparti mener i hvert fald, at det er noget, som 

- vi bør se meget nøje på. Nu havde vi en debat 
før, hvor vi fik noget at vide om, hvor store ud- 
gifterne er i forbindelse hermed, og jeg tror ik- 


