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Almma'elzge bemeer, knmger

kan fratrzekkes ved opgorelsen af den skattépligtige
indkomst. Samtidig hermed har kultur- og kommuni-
_kationsministeren fremsat et forslag om nedsattelse
af et uafth@ngigt naevn, der skal godkende foreninger,
stiftelser, institutioner m.v., der stetter kunst og kul-

“tur, med den virkning, at gaver tildisse er tradlagsbe- L

rettigede for giveren.

Inden for de senere &r har der fra erhvervshveto si-
“de vist sig en stigende interesse for at b1drage til fi-

nansieringen af kulturaktiviteter — en mtelesse som
er blevet fuldt op af brede krt*dse mdenfor kulturh—
vet.
Pa det skattemseSsige omride gaelder der allerede i
et vist omfang regler om fradrag for udgifter, som af-
holdes til stette af kulturaktiviteter. .

De gzldende regler om virksomhedeérs fr. adragsret:

for afholdte udgifter findes i forste raekke i statsskat-
telovens § 6. For'at opna fradrag efter denne bestem-

- melse skal udgiftén vare afholdt i arets Ieb for at-er-
hverve, sikre og vedligeholde mdkomsten Der er alt- '

sa tale om drnftsomkostmnger

“For . at undgd afg1&nsnmgsvanskehgheder med
hensyn til om reklameudngter er driftsomkostninger
'e]ler ¢j, indfertes i 1957 bestemmelsen i llgnmgslo-
vens §8. Efter denne bestemmelse kdn udgnfter til re-
. klame. fradrages i det flr, de er afholdt De betlagtes
sdledes som drlftsomkostnmger ’

Udviklingen pa reklameomradet har medfrart at.

. ogs sponsorbidrag er fradragsberettlgede som rekla-
meudgifter, nar sponsoreme opndr en ret til xeklame,

"der svarer til bidragets sterrelse, og nér sponsorens

identitet (navn  eller firmamarke (logo)). direkte ‘
y . ‘ " former for gaver kan medfore store vaerdiansettel-

~ fremgdr af skiltning eller lignende. Reglerne om
sponsering er mest benyttet i forbindelse med bidrag,

der ydes til sportsklubber, men de samme regler gel-

der for bidrag til andre aktiviteter end sportsaktivite-
ter, f.eks. til kulturelle aktiviteter.

Forslaget gir ud p4, at gaver som ydes af selskaber'
for at stette kunst og kultur, indenfor visse granser

Det er imidlertid ikke alud at sponsorcx far en sa-

“dan dlrekte rek]ame at reklamevaerdien svarer t11

sponsorbxdragets storrelse.
P34 det grundlag foreslas det, at selskaber m.v. skal

.kunne yde gaver til .almennyttige foreninger, stiftel-
‘ser, institutioner, der anvender deres midler til fordel
for kurist o kultar, uden at det skal vurderes, om sel- -
skabet fai- en’ reklameverdi, der svarer til bidragets

starrelse.

Det kan vere svart for hgnmg%myndlghedeme og
virksomhederne at afgere, hvornar der er tale om
kulturelle aktiviteter og hvornar ikke.

. Ordningen skal derfor gennemfores p& den méde, »

“at kultur- og kommun;katnonsmxmsteren nedsatter
“et: uafhaengigt nevn, der skal kunne godkende for-

eninger, stiftelser, institutioner m.v. Godkendelse har

-dlene den virkning, at gaver, som gives til disse for-
“eninger, kan fradrages ved opgerelsen af giverens

skattepligtigé indkormst. Reglerne om nedszitelsen
af det uafhengige nevn fremgar af det lovforslag,
som kultur- og kommunikationsministeren har frem-

“sat samtidig med dette lovforslag.

*' “Fonde og foreninger, der er omfattet af fondsbe-

- skatnirigen, har fradragsret for uddelinger til almen-
velgorende eller almennyttige formal. Under disse

formal falder kunstneriske og andre kulturelle for- -

‘mal. Disse fonde og foreninger har saledes allerede: v
efter de gaeldende regler fradragsret for sddanne ud-

delinger, og er derfor ikke omfattet af dette lovfor-
slag. ' .
- Under hensyd til skattereformaftalen pa person-
skatteomradet, der bl.a. medferte en omfattende fra-

"draossanermg, er det fundet rxmelngt at forslaget kun.
“skal gmlde for selskaber samt foreninger m.v., der
~ driver erhvervsmzesmg virksomhed. Forslaget gaelder

endvidere kun pengegaver, da adgang til at yde andre

sesproblemer.

Provenumeessige virkninger

Det er vanskeligt at skenne over de provenumeessi- .



