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Til nr. 2.
ad § 15 a, stk. 5.

Efter ministeriets vurdering vil det vere rigtigt

at tillade reklamefinansiering, da dette vil indebae-
re en rekke fordele, bade for medievirksomheder-
ne og for det lokale erhvervsliv.

Ministeriet finder endvidere, at det er uhéldigt‘

at arbejde med et reklameforbud, som erfaringerne
har vist, at det er forbundet med betydelige. van-
" skeligheder af handhave. '

Der mé fastsattes regler om reklamernes ind-
hold, omfang og placering for henholdsvis radio
og tv. For tv-omridets vedkommende mé der ser-
lig tages hensyn til, at reklamer allerede er mdfart
iTV 2.

En af ministeriet ivaerksat undersggelse af rekla-
mefinansieringens mulige rolle er foretaget af lek-

tor Lars Grenholdt og professor Flemming Han-~

sen, Handelshgjskolen i-Kebenhavn, og offentlig-
gjort i »Reklame i neerradio og lokal-tv: Nogle
afsetningsekonomiske overvejelser« (januar 1987).
Heri hedder det blandt andet:

»P4 narradioens omrade har det veaeret antaget,
at et prisniveau, som det der kendes i andre euro-
peiske lande pa 15 kr. pr. 30 sek. spot for 1000
lyttere, er realistisk.

..Med et fuldt udbygget narradio-net finansie-
ret af reklame estimeres omsztningen til 270 mill.
kr. Det. er pdpeget, at en sidan udbygning tager
tid. Dels fordi annoncererne skal vaennés til det
nye medium, dels fordi stationerne selv skal tilpas-
se sig hinanden i potentielle lokalomrader, dels
fordi opbygning af en effektiv salgsorgamsatlon i
sig selv er tidkraevende.

Det er pipeget, at den potentielle radioreklame-

omsatning i stor udstreekning vil vere af lokal
karakter. Denne vil dels komme som en udvidelse
af lokalannonceringens omfang, dels vil den blive
hentet fra tryksagsreklame, distriktsblade og lokale
dagblade. Ft fuldt udbygget reklamefinansieret
nerradio-net vil bestd at et antal nerradioer cen-
tralt placeret i forhold til vasentlige handelsomra-
der og -distrikter. Der vil herudover vere mulig-
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hed for mere specialiserede radioer finansieret ad

" anden vej, dels i mindre geografiske omrader, dels

henvendende sig til specielle modtagergrupper.
Lokal-tv-adskiller sig fra nerradio ved at have’
vasentlig storre sendetidsomkostninger og vaesent-

~ lig sterre reklameindslagsproduktionsomkostnin-

ger. Det forste betyder, at underlaget for en poten-
tiel lokal-tv-station skal veere storre end for en
tilsvarende radiostation. Det andet betyder, at de
lokale annoncerer — i langt mindre udstrzkning

_end hvad gelder for radio — vil vaere interesserede

i lokal-tv. Lokal-tv ma i sterre udstrekning finde
sin kundekreds blandt de mationale annoncerer.

. Dette ma ske i konkurrence med TV 2.«

En rzkke hovedprincipper bor efter ministeriets
opfattelse * vaere falles for reklamevnrksomheden
sdvel pa landsdaekkende/reglonalt som pé lokalt

-plan.

Der gelder sﬁledes feﬁlgende forhold

Der mé fastsattes greenser for den del af udsen-
delsestlden som anvendes til reklamer. )

Reklameindslag skal klart identificeres i forhold "

 til programvirksomheden i ovrigt.

Der skal. fastszttes regler for. reklameindslage-
fies indhold, sﬁledes at etiske hensyn tilgodeses.

Der mé& pa den anden side tages hensyn til de
saerllge forhold, som vil gore sig geldende ved -
lokal radio- og f]emsynswrksomhed ligesom der
m4 skelnes mellem tv- og radiomediet. )
. For tv’s vedkommende ber der stilles krav om,
at reklamemdslag laagges som blokke adskilt fra de
ovrige udsendelser. Ogsa for radio mé der, under

. hensyn til ‘mediets’ karakter, skabes en klar af-

grensning af reklamestoffet.

Det mé i det hele indga i de videre overvejelser,
hvorledes det bedst muhgt sikres, at reklamenng
og programlaagnmg holdes adskilt.

Til nr. 3, 4 og 5. v
ad §15f,§ 151 og § 22..

" Forslagene indeholder sndringer i konsekvens
af forslaget under nr. 2.



