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giver sponsorerne mulighed for over for skat-
temyndighederne at pdvise reklameverdien i
engagementet«. Hvordan man i evrigt vil
bzre sig ad med det, fremgar ikke af artik-
len, men kunne vare interessant at fa oplyst.

Sporgeren ved, at ministeren arbejder med
et forslag, der muligvis vil dbne for skattefra-
drag i forbindelse med sponsorstette til
kunst- og kulturarrangementer. Spergeren er
principielt imod skattefradrag for stette af
den art, men finder det under alle omstan-
digheder vigtigt, at der, hvis der bliver flertal
i Folketinget for en siddan ordning, findes
helt klare retningslinjer. Der ber altsd ikke i
tiden, indtil tingene er afklaret, ske en for-
plumring af begreberne.

Skatteministeren ber derfor gribe ind over
for det omtalte arrangement, som synes at
hvile pad udspekulerthed og pa en »snedig«
omgdelse af de regler, der hidtil har eksiste-
ret og indtil videre ma betragtes som gelden-
de.

Ministeriet for
Skatter og Afgifter

den 22. januar 1987

Til

Svar 22/7 87):

Ministeren for skatter og afgifter (Nils Wil-
hjelm, fg.):

Den 22. januar 1987 har jeg i et svar til
Folketingets skatte- og afgiftsudvalg (spergs-
mal nr. 31, alm. del - bilag 74) givet en rede-
gorelse. for de galdende fradragsregler for
sponsorbidrag til sportslige sdvel som kultu-
relle aktiviteter. Til orientering vedlagger jeg
dette svar.

Om den aktuelle sag som nacvnt af sperge-
ren kan jeg kun sige, at en eventuel fradrags-
ret for bidrag til Sjellands Musikteater vil
bero pd en konkret ligningsmaessig vurde-
ring, som foretages pa grundlag af de gel-
dende generelle regler. Afgerende for fra-
dragsretten vil veaere, om sponsorerne modta-
ger en reklameydelse fra Sjellands Musiktea-
ter, der modsvarer sponsorbidragenes storrel-
se. Dette er som navnt en konkret lignings-
massig afgorelse, som jeg ikke vil kunne tage
stilling til.

Bilag

Folketingets skatte- og afgiftsudvalg

I besvarelse af udvalgets sporgsmél nr. 31
(alm. del - bilag 74) kan jeg oplyse folgende:

Sporgsmadl:

Der onskes en redegorelse for praksis med
hensyn til fradragsret for erhvervslivets ud-
gifter til sponsorvirksomhed for kunst m.v.
Hvordan trazkkes grensen mellem reklame
og kunststette og med hvilke konsekvenser
med hensyn til fradragsret for udgifterne?
Svarer reglerne til praksis i vore europziske
nabolande? Hvordan er forskellen mellem et
selskab, der bidrager til kulturelle formal og
en fra nytar 1987 skattepligtig fond, der har
som vedtagtsformal at stotte sddanne for-
mél? Vil en videregdende adgang til fradrag
for udgifter til kulturelle formél kreeve lov-
&ndring eller blot praksisendring?

Svar:

De geldende regler om virksomheders
fradragsret for afholdte udgifter findes i for-
ste reekke i statsskattelovens § 6. For at opna
fradrag efter denne bestemmelse skal udgif-
ten vaere afholdt i arets leb for at erhverve,
sikre og vedligeholde indkomsten. Der er
altsd tale om rene driftsomkostninger.

For at undgéd afgraensningsvanskeligheder
med hensyn til, om reklameudgifter er drifts-
omkostninger eller ¢j, indfertes i 1957 be-
stemmelsen i ligningslovens § 8. Ifolge lig-
ningslovens § 8 kan udgifter til reklame fra-
traeekkes i det ar, hvori de er afholdt. De be-
tragtes sdledes som driftsomkostninger.

Under reklameudgifter falder ogsa spon-
sorbidrag.



