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Staten og kommunerne betalte knap 12
mill. kr., eller 24 pct., heraf 1,4 mill. kr. i
form af len til arbejdsledige under den stats-
lige jobskabelsesordning og 8,8 mill. kr. i
form af kommunal len til langtidsledige. Det
er 35 pct. af alle lokalradioernes lgnudgifter.

Indehaverne af lokalradioerne afholdt selv
ca. 1/3 af de samlede udgifter.

— med lon

48 radioer havde lgnnede medarbejdere.
Pa 15 af stationerne betalte det offentlige
langt det meste af lennen. De resterende 33
radioer havde driftsudgifter pd tilsammen
30,3 mill. kr. og en gennemsnitlig pris pr.
sendetime pa 462 kr. )

— uden lon

De 26 radioer, der blev drevet udelukken-
de ved hjelp af frivillig arbejdskraft, brugte
tilsammen godt 2 mill, kr. til driften og hav-
de en gennemsnitlig pris pr. sendetime pa 54
kr.

Lokal-tv

20 lokal-tv-stationer havde i 1985 en sam-
. let udgift pd ca. 31,5 mill. kr., hvoraf 26,5
mill. kr. gik til driften. (Kanal 2 og Weekend
TV er pa grund af disse stationers sarlige
forhold ikke omfattet af disse tal).

Ejerne bidrog med godt halvdelen — 17
mill. kr. - seerne med knap 9 mill. kr. (heraf
7,5 mill. kr. ved at spille bingo). Staten og
kommunerne betalte godt 2 mill. kr., fortrins-
vis som lgn til ledige under jobskabelsesord-
ningen (1,5 mill. kr.) og til langtidsledige (0,5
mill. kr.).

Ogsa for lokal-tv-stationérne . bevirkede
lenudgifter stor forskel pa driftsudgifterne
pr. sendetime.

8 stationer, der selv udbetalte lon, havde
samlede driftsudgifter pa 23,4 mill. kr. og en
sendetimepris pé 4.279 kr.

8 stationer, der ikke havde lennede medar-
bejdere klarede sig for tilsammen ca. 300.000
kr. og en gennemsnitlig pris pr. sendetime pa
653 kr.

1I1. Sporgsmdlet om reklamefinansiering

Undersogelsen af reklamefinansieringens
mulige rolle, som er foretaget af lektor Lars
Grenholdt og professor Flemming -Hansen,

Bilag til f.t.1. vedr. radio- og fjernsynsvirksomhed

Handelshgjskolen i Kebenhavn, er offentlig-
gjort i »Reklame i nerradio og lokal-tv:
Nogle afsetningsekonomiske overvejelser«.
Heri hedder det blandt andet:

»Pa nerradioens omradde har det veret
antaget, at et prisniveau, som det der kendes
i andre europziske lande pd 15 kr. pr. 30
sek. spot for 1000 Ilyttere, er realistisk.
...Med et fuldt udbygget nzrradio-net fi-
nansieret af reklame estimeres omsatningen
til 270 mill. kr. Det er papeget, at en sddan
udbygning tager tid. Dels fordi annoncererne
skal vennes til det nye medium, dels fordi
stationerne selv skal tilpasse sig hinanden i
potentielle lokalomrader, dels fordi opbyg-
ning af en effektiv salgsorganisation i sig selv
er tidkraevende.

Det er papeget, at den potentielle radiore-
klameomsztning i stor udstreekning vil veere
af lokal karakter. Denne vil dels komme som
en udvidelse af lokalannonceringens omfang,
dels vil den blive hentet fra tryksagsreklame,
distriktsblade, og lokale dagblade. Et fuldt
udbygget reklamefinansieret naerradio-net vil
besta af et antal nerradioer centralt placeret
i forhold til vesentlige handelsomrader og
-distrikter. Der vil herudover vere mulighed
for mere specialiserede radioer finansieret ad
anden vej, dels i mindre geografiske omrd- -
der, dels henvendende sig til specielle modta-
gergrupper.

Lokal-tv adskiller sig fra nerradio ved at
have vesentlig storre sendetidsomkostninger
og vasentlig storre reklameindslagsprodukti-
onsomkostninger. Det forste betyder, at un-
derlaget for en potentiel lokal-tv-station skal
vere storre end for en tilsvarende radiostati-
on. Det andet betyder, at de lokale annonce-
rer — i langt mindre udstreekning end hvad
der geelder for radio — vil vaere interesserede
i lokal-tv. Lokal-tv mi i sterre udstreekning
finde sin kundekreds blandt de nationale
annoncerer. Dette mé ske i konkurrence med
TV 2.«

1V. Bingospil

Bingospil er i henhold til lotteriloven af
1869 narmere reguleret ved Justitsministeri-
ets cirkulere af 17. januar 1984 om bortlod-
ning.

Der skelnes mellem to former for bortlod-
ning, nemlig offentlig og forenings-bort-
lodning.



