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[Ingerlise Koefoed]

ne ind i forhandlinger om andre finansie-
ringsformer end det, vi foreslar her som @n-
dring i dag, men vi mener faktisk, det bliver
vigtigt med en eller anden form for offentlig
stotte til lokalradio og lokal-TV, hvis det i
lengden skal have mulighed for at overleve
og blomstre. :

Ministeren for kulturelle anliggender (H. P.
Clausen):

Jeg skal kun ganske kort til fru Pia Kjers-
gaard sige, at vi jo aldrig har interesseret os
for, om folk kobte det ene eller det andet
modtageudstyr for at skaffe sig adgang til det
ene eller andet medium, og det er den pro-
blematik, som bestar med hensyn til anten-
nerne. ' ‘

Det er ogsa rigtigt, at der bliver 25 pct.
tilbage i forste omgang, men det varer jo ik-
ke ret lenge, for malsatningen er jo — og
planlegningen gir meget hurtigere, end man
ellers har kendt det — at skabe landsdakning
med denne kanal, sd problemet er efter min
mening af begrenset razkkevidde, men vi
skal da gerne besvare de spergsmal, der mét-
te komme om det.

Til hr. Tastesen kun en enkelt bemark-
ning, som jeg tror er vasentlig i forbindelse
med vurderingen-af det ekonomiske grund-
lag. Jeg tror ikke pé de beregninger, som vi-
ser denne store manko i reklamebudgetterne.
Jeg tror pd, at man ud fra forretningsmaessi-
ge vurderinger af det marked, som der er tale
om - og det er jo det, det drejer sig om, nar
vi vurderer reklameindtegtsmulighederne —
méa konstatere, at de beregninger, vi har ar-
bejdet med, er realistiske i forhold til det
marked, man skal arbejde med at szlge re-
klamer pé.

Det forer mig over til noget, som jeg ogsé
synes det er veesentligt at understrege i for-
bindelse med det, fru Ingerlise Koefoed sag-
de. Ja, det er faktisk en myte, at erhvervslivet
altid vil veere interesseret i mange seere, for
ogsd pd reklameomradet er der forskel p4,
om man er villig til at betale for at mede et
mindre publikum fremfor et storre publikum.
Det kommer an pd, hvad man reklamerer
for. Der tegner sig et meget differentieret og
meget kompliceret billede, ndr man ser pa,
hvordan reklamebudgetter anvendes, og
hvordan de sattes ind i forhold til de medi-

er, der bruges. Sa det er ikke s enkelt, som
man ofte lidt mytisk synes.

Jeg ved da godt, at man kan drefte, hvor-
dan berns forhold til fantasi og virkelighed
er. Min pointe, som jeg var inde pd, og som
jeg gerne vil gentage, er, at jeg tror, man til-
lzegger radio og TV - specielt TV — alt for
specielle egenskaber i den forbindelse.
Spergsmélet om pavirkning af berns fantasi
er et problem, som altid har eksisteret, og
som eksisterer med hvilke som helst medier
man har. Fru Ingerlise Koefoed har jo som
jeg selv en fortid i biblioteksveesenet, og vi
ved ogsd, hvad beger — bade tegnede og
skrevne beger — kan betyde og beted tidlige-
re pa dette omrade, det talte ord med for den
sags skyld. Derfor kalder jeg det en myte,
nar man tillegger TV disse helt specielle
egenskaber, som vi her taler om, og ser bort
fra, at det findes mere generelt.

Jeg tror, det er vaesentligt, at vi far truffet
den beslutning om et TV 2, simpelt hen fordi
der er si megen dynamik i medieudviklin-
gen, at vi ma have det sat i gang nu, fordi
det ellers udvikler sig til noget, som vi vil
fortryde om meget kort tid. Vi mé give start-
skuddet nu, saledes at vi far udnyttet den
dynamik, der er i mediebilledet, og som vi
nu foreslar at man udnytter konstruktivt med
det, som er lagt frem.

Hermed sluttede forhandlingen.
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