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[Svend Andersen]

gift nok alligevel i sidste ende vil blive betalt
af forbrugerne.

I ovrigt er det vores opfattelse, at ikke al
reklame behover at vare negativ; der er da
ogsd eksempler pd informativ reklame, f.eks.
Brugsens for gode og sunde varer, og det har
vi da ikke noget imod at forbrugeren kan
blive orienteret om. Vi tror heller ikke, at
den person, som skal sende hjemmehjelpe-
ren i byen for at handle, kan have noget
imod at blive orienteret p4 forhdnd om, hvad
der er af gode ting pa markedet. Man kunne
ogsa tenke sig, at folk forst laeste reklamen
og derefter sendte den retur pa afsenderens
regning; det var selvfelgelig meget smart,
hvis man kunne fd information gratis ind ad
doren og sa fa den vaek pa den made.

Men i forslaget er der jo en undtagelse.
Det siges, at tryksager, der betragtes som avi-
ser, kan fritages, og det er egentlig ejendom-
meligt, for der skal vel ikke meget fantasi til
at forestille sig, at al reklame s& fremover vil
blive udgivet i avisformat, og s er vi jo ne-
sten lige vidt.

Vi tror ikke pé, at det problem, som for-
slagsstillerne rejser, loses ved det beslutnings-
forslag, der her er fremsat, og derfor kan vi
fra socialdemokratiets side ikke medvirke til
dets gennemforelse.

Aagaard (KF):

En til to gange om ugen modtager man i
de fleste danske hjem et eller flere reklame-
budskaber for daglige eller. langvarige for-
brugsvarer og ind imellem ogsd meddelelser

af politisk, foreningsmaessig eller kulturel

karakter. Jeg er overbevist om, at langt den
storste del af husstandene er sardeles positi-
ve og glade for den information, man pa
denne mide modtager, og er man det ikke;
er papirkurven klar til at modtage disse tryk-
sager. v

Der er efter min opfattelse tale om pro-
portionsforvraengning, nar der nu fra SFs
side foreslds lovgivning, som skal pilegge
udsenderne af tryksager at forsyne disse med
returmarkater.

Jeg kan fuldt ud tilslutte mig ministerens
bemarkninger om, at forbrugerombudsman-
den med markedsferingsloven i hidnden har
virkelig gode muligheder for at varetage for-
brugernes interesser, selv om jeg nok ma set-
te et stort spergsmalstegn ved den péstand,

at forbrugerne generelt padrager sig skadeli-
ge virkninger af psykisk eller skonomisk ka-
rakter ved at modtage diverse tryksager.

- Jeg kan afslutningsvis forsikre forslagsstil-
lerne om, at hvis der virkelig var tale om, at
danske husstande blev oversvemmet med
reklametryksager, ville det ikke veere procen-
ter, men promiller af danske husstande, som
ville ulejlige sig med for det forste at klarge-
re d¢ enkelte tryksager til en returnering og
for det andet bevage sig hen til en postkasse
med dem, ndr man blot kan lade dem ga i
papirkurven til senere afhentning sammen
med andet returpapir til genbrug.

Med disse bemarkninger skal jeg tilkende-
give, at vi i det konservative folkeparti ikke
kan anbefale dette forslag.

Helge Sander (V):

Kreativiteten har sandelig faet frit leb i
socialistisk folkeparti med dette beslutnings-
forslag. Jeg har lige. faet bekreftet hos fru
Birthe Hansen, at man mener forslaget alvor-
ligt, og det er naesten det vaerste af det.

Jeg kan ikke sige det ret meget bedre, end
de herrer ordferere hr. Svend Andersen og
hr. Aagaard har gjort, men vil da meget ger-
ne prove at precisere det i tre helt klare
sporgsmal til fru Birthe Hansen.

Det skrives jo i bemarkningerne, at vi selv
ma betale for at komme af med disse tryksa-
ger igen, og derfor vil jeg gerne sporge: hvad
koster denne bortskaffelse? Det var spcargs—
mal 1.

Spergsmél 2: hvordan er disse reklame—‘
tryksager en psykisk belastning, og kan SF
dokumentere, at de er skadelige?

Og som svar pa spergsmél 3 vil jeg gerne
have at vide: hvor mange husstande har neer-
mere til en postkasse end til affaldskurven?

Med hensyn til postkassen ma jeg sige, at
det var fremragende sagt af den socialdemo-
kratiske ordferer, hr. Svend Andersen. Sjel-
dent er jeg sd enig med socialdemokratiet
som i denne sag. Det var jo forferdeligt, hvis
vi fik dem fyldt op med disse sager i stedet
for med de breve, som vi nok ma prioritere
hajere.

Sluttelig skal jeg kun 51ge at det er kede-
ligt, at dette forslag netop kommer fra SF,
for hvis det var sdledes, at SF var mere posi-
tiv over for, at vi skulle have en reklamefi-
nansiering i radio og TV, er jeg helt overbe-



