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[Lizzie Lmhtenberg]

Taletiden under mit forste mdlaag tillod
mig ikke at komme ind. p&4 punkt 5, som jo
er noget, hr. Tinning ogsd bragte frem under
vores redegorelsesdebat. Den péagaldende
annonce har jeg ikke set og kan derfor over-
hovedet ikke kommentere den. Jeg kan kun
sige, at den markedsforingsaftale, man har
haft, hidtil har fungeret i god samherighed
mellem branchen og forbrugerne, og forbru-
gerombudsmanden har da ogsd udtalt, at

man hidtil har fulgt de regler, der galder, og -

‘det vil jeg henholde mig til. Jeg kender ikke
den pageldende annonce og kan ikke dis-
kutere den.

(Kort bemerkning). -
Tinning (VS):

S4 tager vi et soc1aludvalgsm0de med et
bilag, der viser vejen til Mexico, for hvis
denne her diskussion skal vare konkret, tror
jeg, det er sddan nogle eksempler, vi skal
tage fat pid og vurdere: er det en form for
reklame, vi synes er god, eller er det ikke?
Jeg ved godt — det sagde ministeren ogsa — at
forbrugerombudsmanden folger det neje og
mener, at det indtil nu er giet meget godt
med at administrere den frivillige aftale osv.,
men der er jo ikke noget, der siger, at et fol-
ketingsflertal skal vare enig i forbrugerom-
budsmandens vurderinger. Det er vel snarere
sadan, at vi kan fa nogle gode og nogle dar-
- lige ideer derfra, og sd kan vi bruge de gode.
Jeg synes i hvert fald, det er et eksempel pé,
at man simpelt hen gar for vidt. Den form
for alkoholreklame svarer maske til en eller
anden frivillig aftale, men i s fald mener
jeg, den frivillige aftale er for darlig, og jeg
tror nu, den gar ud over aftalen. Jeg synes,
- det kunne veere fint at fa taget det som ek-

sempel pd noget, vi md have strammet. Vi .

taler hele tiden om bern og unge i denne
debat, og er der ét sted, hvor det er mullgt at
fa kontakt med bern og unge helt ned i hjer-
teredderne — det er isar drengebernene og
de mandlige unge — s er det i idretten. Der-
for er det s& utrolig vigtigt, hvad der foregar
pa det omrade, og dér foregar altsa for tiden
det, at man spreder et budskab, som hedder:
succes, ungdom, styrke og bajere ~ det er 4
sider af samme gode sag.

(Kort bemarkning).
Qyist Jergensen (S):
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. Jeg blev jo.ogsé blandet ind i dette rekla-
meindslag i udsendelsen her, og jeg synes

-egentlig, at hr. Tinnings eksempel er ganske
fornemt pd den led, at det illustrerer, hvor

stort set 100 pct. umuligt det er at lave et
reglement om disse ting, hvis man ikke vil
lave et egentligt totalforbud mod alkohol i
reklamer. For netop den annoncekampagne,
som Hof har kert — jeg tror ikke p4, at der er
andre end fru Lizzie Lichtenberg, der ikke
kender den og har forstdet budskabet i den -
overireder jo ikke ét eneste af de kodeksreg-
ler, som vi for 14 dage-3 uger siden fik over-
sendt i socialudvalget. Det kunne. veere spen-
dende, om hr. Tinning, nar vi nu skal se pa
reklamer i socialudvalget, ville komme med

.en nuanceret, avanceret kodeks pd omrédet,

s vi kan forhindre den slags ting.

M3 jeg til allersidst nevne, at det endnu
en gang lykkedes mig, sidst jeg var i Norge,
som er et af de lande, hvor man har et rent
faktisk forbud mod reklamer, at finde nogle
smukke billeder af en sort og en hvid hund.
Jeg tror, der er nogle herinde, der ved hvad
det drejer sig om.

Birthe Renn Hornbech (V):

Jeg kan forstd, at man i socialdemokratiet .
og VS bruger en del tid pa at studere olan-
noncer. Jeg md melde mig pd fru Lizzie
Lichtenbergs hold; jeg bruger heller ikke tid
pa det, men det skyldes maske, at jeg selv
kan finde ud af, hvilket ol jeg vil drikke, og
hvornar det passer mig.

.. Men Jeg kan da godt begynde med det
punkt og 51ge, at vi i venstre absolut ikke er

“for forbud; vi tror ganske enkelt ikke pa, at

det hjelper. Vi tror ikke pa denne formynde-
riske holdning. Vi tror mere pa oplysninger,
pa det forebyggende, og pd de punkter er vi
altsé enige med forslagsstillerne. Vi tror ogsa
pa stotte til dem, der virkelig ensker at kom-
me ud af et misbrug, men vi tror altsd ikke
pé forbud og derfor heller ikke pd, at priser-
ne har den store indvirkning pa drikkeriet.
Forbud har maske nok nogen indvirkning pa
salget af ol, der er produceret pa vore store
bryggerier, men vi ved jo fra andre lande,
hvordan det er med restriktioner: hjemme-
brygningen stiger, og det er bestemt ikke
sundere end det ol, der fremstilles pa brygge-
rierne, tvaertimod.



