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end udlandets. Jeg må tilføje, at der er græn- 
ser for, hvad selv vore store virksomheder 
kan præstere. Der er behov for et mere om- 
fattende samarbejde med universiteter og 
højere læreanstalter, og undervisningsmini- 
steriet og industriministeriet arbejder målbe- 
vidst på at finde nye veje og områder for 
dette samarbejde. 

Regeringens industripolitiske strategi. 

De opnåede resultater i de seneste tre år 
bekræfter, at regeringens økonomiske politik 
har været rigtig: grundlaget for fortsat eks- 
pansion og omstilling er etableret gennem 
den generelle økonomiske politik, som har 
banet vejen for et betydeligt rentefald og en 
stærkt forbedret konkurrenceevne. Samtidig 
har gentagne liberaliseringer af valutabestern- 
melserne været et vigtigt element i bestræbel- 
serne på at bringe danske virksomheders fi- 
nansieringsomkostninger ned på niveau med 
deres udenlandske konkurrenters. 
, Regeringen må imidlertid konstatere, at 

industrieksporten endnu ikke har udvist den 
stigning, det er, naturligt at vente som følge 
af den forbedrede konkurrenceevne og de 
øgede investeringer, og regeringen er derfor 
indstillet på, at der gøres en særlig indsats 
for at fjerne de barrierer, der stiller sig i ve- 
jen for en stærkere eksportindsats. 

Derfor må den generelle økonomiske poli- 
tik suppleres med en slagkraftig og offensiv 
industripolitik. Nedenfor skitseres de vigtig- 
ste elementer i regeringens industripolitiske 
strategi. 

I. Styrkelse af  eksportfremmeindsatsen. 

Regeringen vil -  i samarbejde med erhver- 
vene -  gøre en ekstraordinær indsats for at 
øge navnlig de små og mellemstore virksom- 
heders eksportvækst. 

Hovedproblemet er, at indtrængen på nye 
markeder er forbundet med betydelige om- 
kostninger og med store risici. Et væsentligt 
formål med en ekstraordinær indsats er der- 
for at animere virksomhederne til at intensi- - 
vere deres internationale markedsudviklings- 
arbejde ved at udbygge og forbedre de' eksi- 
sterende garantiordninger og ved -  som no- 

. get nyt -  at åbne mulighed for, at der kan 
etableres markedsudviklingsprojekter for nye 

eksportører, nye produkter eller nye marke- 
der efter følgende retningslinier: 
-  Eksportfremmerådét skal kunne indgå 

markedsudviklingskontrakter med grupper 
af virksomheder. 

-  Der skal kunne dækkes op til 50 pet. af 
omkostningerne ved et konkret markeds- 
udviklingsprojekt. 

-  Tilskuddet tilbagebetales efter kontraktens 
nærmere retningslinier, i det omfang de 
opstillede eksportmål realiseres. 

-  Der tages ved kontraktindgåelsen hensyn 
til, om dér er tale om nye eksportører, nye 
produkter eller nye markeder. 
Samtidig vil eksportkreditrådet introducere 

en hy markeds- og projektgarantiordning, 
hvor virksomhederne kan forsikre sig mod, 
at udgifter afholdt til f. eks,, markedsføring på 
utraditionelle og lovende, men måske særlig 
risikofyldte markeder går tabt på grund af 
uforudsete begivenheder. 

Rådet vil endvidere forbedre de to hurtige 
garantiordninger (de såkaldte H- og M-ord- 
ninger), således at garantimaksimum forhøjes 
til 0,5 henholdsvis 2,0 mill. kr. Disse forbed- 
ringer ventes gennemført uden forhøjelse af 
præmiesatserne. 

De nye og mindre virksomheders adgang 
til markèdsinformation og eksportrådgivning 
må lettes gennem et udbygget samarbejde 
mellem organisationernes eksportservice, 
udenrigstjenesten og eksportfremmerådet, 
herunder gennem en udbygning af eksport- 
konsulent- og eksportstipendiatordningerne. 

Det stigende behov for bistand til danske 
eksportører på nogle af de fjernere vækst- 
markeder, eksempelvis Kina og Japan, vil 
blive imødekommet gennem en udbygning af II 
udenrigstjenesten på disse områder. 

Uddannelse er et nøgleord, når det gælder 
eksport. Der gøres allerede en aktiv indsats 
for at udvikle nye eksportorienterede uddan- 
nelser. Med henblik på at sikre industrien 
adgang til, eksportvante medarbejdere skal 
unge kunne udsendes i eksportlære til områ- 
der, hvor der er gode muligheder for en øget 
dansk eksport. Dette kunne f.eks. ske gen- 
nem udsendelse af et øget antal konsulatsse- 
kretærer til danske repræsentationer eller af 
unge under eksportuddannelse til større virk- 
somheder. 

Samtidig er ddt vigtigt at kunne støtte un- 
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