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on, at midlerne er anvendt i overensstemmel-
se med givne bestemmelser, og at der i gvrigt
er taget skyldige ekonomiske hensyn ved for-
valtriingen af midlerne.

Stk. 3. Aktieselskabet mé ikke pébegynde
virksomhed, der ikke er henlagt til selskabet
ved denne lov uden godkendelse af ministe-
ren for kulturelle anliggender ‘med. tilslutning
af et af folketinget. nedsat udvalg,.

Stk. 4. Reklameselskabet kan optage 1an til
finansiering af virksomhedens etablering.
Lan optages efter finansministerens n&rmere
bestemmelse med henblik pd at opna de
bedst mulige vilkir. Finansministeren be-
myndiges til at yde garanti af statskassen for
betaling af renter og afdrag samt andre lo-
bende forpligtelser. Finansministeren er end-
videre bemyndiget til, i det omfang det matte
anses for hensigtsmassigt, at dekke virksom-
hedens finansieringsbehov- gennem statslan.
S&danne 14n mé ikke ydes pa bedre vilkar
end dem, som staten selv kan opnd som lan-
tager. :

- § 15 y. Aktieselskabet skal til TV 2-virk-
somheden levere reklameprogrammer; der
udfylder den fastsatte reklamesendetid.

Stk. 2. Der ma ikke reklameres for lege-
midler, ol, vin, spiritus og tobak. Reklame-

ring for ekonomiske interessegrupper samt .

religiose og politiske anskuelser méa ikke fin-
de sted. Ministeren for kulturelle anliggender
fastsetter nermere regler for indholdet af
reklamer, der bringes i TV 2.

Stk. 3. Aktieselskabet paser, at stk. 2 og
regler fastsat efter stk. 2 overholdes.

§ 15 z. Den del af aktieselskabets akku-
mulerede overskud, der ikke overfores til TV
2-fonden, kan af ministeren for kulturelle
anliggender med tilslutning fra folketingets
finansudvalg anvendes til tilbagebetaling af
tidligere udlest statsgaranti eller til kulturelle
formal.«

5. Efter § 19 indsettes:

»§ 19 a. Bestemmelserne i §§ 16-18 finder
tilsvarende anvendelse pd afgerelser i klage-
sager, der er truffet af den TV 2-virksomhed,
der er programansvarlig efter kapitel 2'b.

Kapitel 3 a

TV-reklamencevnet

§ 19 b. Ministeren for kulturelle anliggen-
der nedsatter et TV-reklamenavn.
Stk. 2. Naevnet

1) rddgiver ministeren for kulturelle anlig-
gender om indholdet af TV-reklamer,

2) pataler tilsidesattelse af regler om TV-re-
klamers indhold og kan palagge aktiesel-
skabet, jfr. § 15 x, i reklamesendetiden at
offentliggare afgerelsen uden forsinkelse
og uden kommenterende tilfojelser og

3) kan palegge aktieselskabet, jfr. § 15 x, at
berigtige féjlagtige oplysninger om fakti-
ske forhold, der er bragt i et. reklameind-
slag. Bestemmelsen i § 18 finder tilsvaren-
de anvendelse.

Stk. 3. Radet bestar af 3 medlemmer, der
udpeges af ministeren for kulturelle anliggen-
der for en 4-arig periode.

Stk. 4. Ministeren for kulturelle anliggen-
der fastsetter nermere regler om TV-rekla-
menavnets sammensatning og virksomhed.«

6. Efter § 23 indsettes:

»§ 23 a. Bestemmelserne i § 23, stk. 1-3,
finder tilsvarende anvendelse p& sporgsmal
om erstatningsansvar for TV 2, henholdsvis
for det aktieselskab, der er nevnti § 15 x.

§ 23 b. TV 2 kan ikke palaegges straf eller
erstatningsansvar for den reklamevirksom-
hed, der drives af det aktieselskab, som er
naevnti§ 15 x.«

§2

I lov om indkomstbeskatning af aktiesel-
skaber m.v., jfr. lovbekendtgerelse nr. 512 af
31. oktober 1983, som senest @&ndret ved lov
nr. 146 af 19. marts 1986, foretages folgende
endring:

1 §.3, stk. 1, indsettes som nr. 16:
»16) Det i § 15 x:i lov om radio- og fjern-
synsvirksomhed neavnte aktieselskab.«

§3

Stk. 1. Loven treder i kraft den 1. juli
1986.

Stk. 2. Indtil de i § 1, nr. 3, nevnte fjern-
synsstationer er i drift, bemyndiges ministe-
ren for kulturelle anliggender til efter for-
handling med ministeren for offentlige arbej-
der at tillade, at TV 2-virksomheden anven-



