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Til pressen

Forbrugerrédét kritiserer TV 2 forslaget

" Forbrugerradet kritiserer, at mange beslut-
ninger er overladt til kulturministeren i for-
bindelse med TV 2 forslaget. F.eks. star der i
loven, at reklamer kun ma sendes i blokke
imellem udsendelserne, men de nermere reg-
ler for placeringen fastseettes af kulturmini-
steren. Det er ogsd kulturministeren der fast-
sxtter vedtegterne for den samlede TV 2

virksomhed, herunder bestemmelser om pro--

grampolitiske principper, procedure og tids-
frister, samt fordeling af sendetid. Ganske
vist skal bestyrelsen, hvis sammensatning
skal dreftes med folketingets prasidium, ud-
arbejde forslaget til vedtegterne, men der
star udtrykkeligt, at kulturministeren kan fo-
retage @ndringer i vedtegterne, uanset - det
der er foreslaet af styrelsen. En raekke af dis-
se ting er sd vigtige, at folketinget ma tage
endelig stilling til dem allerede i selve loven.

Ifolge lovforslaget ma der ikke reklameres

for legemidler, ol, vin, spiritus og tobak,
men det er igen kulturministeren, der fastsat-
ter de n®rmere regler for indholdet af rekla-

merne. Desuden naevnes det kun i bemaerk-"

ningerne, at reklamer, der retter sig til bern
og unge, vil blive undergivet sarlige be-
grensninger. Forbrugerrddet mener, at rekla-
mer, der henvender sig til bern, og reklamer,
hvori bern medvirker, overhovedet ikke ber
veere tilladt. Forbrugerrddet mener, at det
ogsd ber vare forbudt at reklamere for na-
turleegemidler, samt chokolade og slik. Erfa-
ringerne har vist, at en stor del af reklamerne
netop gar pa dette omrade, hvilket vil blive i

strid med- folketingets erkl&rede ernerings-
politik.

Forbrugerrddet mener ogsﬁ, at det direkte
ber forbydes, at elementer fra TV-program-
mer indgdr i reklamerne, ligesom personer
eller figurer med tilknytning til TV-program-

-mer heller ikke md anvendes.

Lovforslaget siger, at TV- -reklamen ‘skal
virke pa baggrund af markedsferingslovens
almindelige regler. Det siger naturligvis sig
selv. Forbrugerrddet mener imidlertid, at
markedsferingsloven ber skerpes udover de
nevnte saerregler vedrerende reklamer over-
for bern. Vi finder, det er nedvendigt, at der
er et vist minimumsindhold af information i
reklamen. Undersogelser har vist, at TV-re-
klame har endnu mindre og darligere infor-
mationsindhold end trykt reklame.

- Med TV-reklamer abnes der for en meget
sterk pavirkning af forbrugerne. Forbruger-
rddet mener derfor, at der gennem en afgift

" pa alle reklamer skal skaffes midler til at

styrke forbrugerarbejdet og anden saglig op-
lysning. Forbrugerridet mener ogsa, at der
allerede nu mé tages beslutning om at styrke
forbrugerudsendelser i TV.

Forbrugerradet har bemarket de udtalel-
ser, der har veret fremme om, at den skitse-
rede indtjening i form af reklameindtegter
ikke er tilstreekkelig, og er bekymret for, at
dette vil fere til, at man — for at fi flere re-
klameindtegter — vil slekke pad kravene til
reklamen, herunder dens placering.
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