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Til pressen

Reklameskat til forbrugeroplysning

 Forbrugeroplysningen ber styrkes vasent-
ligt som modvagt til de TV-reklamer, der
folger af TV 2 forliget mellem regeringen og
det radikale venstre. Det mener Forbrugerra-
det, der iser peger pd, at misforholdet mel-
lem et arligt dansk reklameforbrug pa ca. 8
mia kr. og de fa mill. kr. til forbrugerarbejdet
bliver endnu mere grelt, nar reklamerne ind-
tager TV-mediet. Derfor ber der nu legges
en generel afgift pd al reklame, s& der kan
ydes vasentligt storre belegb til forbrugerar-
bejdet og anden saglig oplysning

TV 2 forliget drejer sig ikke kun om at f&
mere fjernsyn. Med TV-reklamer &bnes der

.ogsa for en sterkere pavirkning af forbruger-

ne. Da TV:reklamer giver forbrugerne ferre

‘oplysninger end annoncer i trykte medier, og

da de samtidig virker serdeles sterkt, ber
der ogsa her afsattes seerlige midler til for-
brugeroplysning.

I ovrigt mener Forbrugerrddet, at mar-
kedsforingsloven ber skarpes, sd reklamer

" skal give et vist minimum af oplysninger. For

varér ber man kreve information om ind-
hold, anvendelse, opbevaring, producent og
evt. importer. For tjenesteydelser f.eks. pris,
omfang og indhold.

Venlig hilsen
Jesper Balslev,
informationsmedarbejder



