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opbevare alle udsendelser pd band i overensstem-
melse med regler, som fastsettes af ministeren for
kulturelle anliggender. Der henvises til § 19 a og
bemarkningerne hertil vedrerende behandling af
anke over afgorelse i en klagesag.

ad § 15 v

‘Det samlede TV-2 finansieres efter forslaget
dels ved afgifter for benyttelse af fjernsynsmodta-
gere og dels ved indtegter ved reklamering i TV-2.

Oprettelse af et TV-2 vil efter forslaget betyde
en hojere licensafgift for benyttere af fjernsyns-
modtagere, hvorimod afgiften for benyttelse alene
af radio ikke vil stige hermed. Afgiften vil skulle
fastseettes arligt samtidig med afgiften til Dan-
marks Radio, og opkraves sammen med denne af
Danmarks Radios licenskontor.

Licensens sterrelse fastlegges efter forslaget af
ministeren for kulturelle anliggender med tilslut-
ning fra folketingets finansudvalg. Ved foreleggel-
sen forudszttes budgetforslaget for TV-2 fremsendt
til finansudvalget til orientering.

Samtidig med foreleggelsen af llcensswrrelse
for folketingets finansudvalg forelegges forslag
om, hvor stor en andel af overskuddet ved rekla-
mering i TV-2, der skal overfores til TV-2 fonden,
jfr. bemarkningerne til § 15 z.

Savel licensindtegter som indtaegter fra rekla-
mering kan overfores forskudsvis til TV-2 fonden.

ad § 15w

ad stk. 1

Ifolge § 15 p fastsaetter ministeren ﬁrhgt budget-
rammerne for TV-2, fordelt pa den landsdaekkende
og de regionale dele. Belobene overfores kvartals-
vis.fra TV-2-fonden til den centrale TV-2-virksom-
hed og til de regionale TV-2-virksomheder.

Savel den centrale del som de regionale dele
kan supplere disse indtaegter med egenindtzgter
ved salg af tv-programmer og andre ydelser. Salg
af tv-programmer kan ske sdvel til andre TV-2
virksomheder som til Danmarks Radios TV-1 og
udenlandske tv stationer. Programmer skal dog i
forste rekke tilbydes andre TV-2-virksomheder.

ad stk. 2 0og 3

Med henblik pa. sikring af driften inden for den
godkendte budgetramme uanset svingninger i ind-
teegtsgrundlaget foreslas det, at der stilles en stats-
garanti, hvis sterrelse fastsattes af ministeren for
kulturelle anliggender med tilstutning fra folketin-
gets_finansudvalg. Der kan alene treekkes pé stats-

garantien med godkendelse fra ministeren for kul-
turelle anliggender. : :

ad stk. 4

.Der henvises til bilaget om lovforslagets ekono-
miske konsekvenser.

ad § 15 x

For at sikre en adskillelse af programvirksom-
heden og reklamevirksomheden og hindre, at an-
noncererne far indflydelse pa programvirksomhe-
den, foreslog mediekommissionen, at reklamevirk-
somheden i TV-2 skulle administreres af et sarligt
selskab, der skulle oprettes til formélet.

Kulturministeriet er enig i dette forslag, og det
har veret overvejet, hvilken form et sddant selskab
skulle have. Man har fundet aktieselskabsformen
mest hensigtsmessig, idet det herved er forudsat,
at staten skulle vare eneaktionar.

Denne selskabsform findes mest henmgtsmassxg
ud fra ensket om at sikre uafhaengighed af det
statslige bevillingssystem samt en drift af virksom-
heden efter forretningsmaessige principper.

Bestemmelserne om reklameselskabet fastsettes
af kulturministeren i reklameselskabets vedtaegter.
Bestyrelsen valges af kulturministeren som repre-
sentant for eneaktionaren og sammensattes under
hensyn til medlemmernes mediemzssige, markeds-
foringsmassige og forretningsmaessige kvalifikatio-
ner. Bestyrelsen udarbejder forslag til vedtagter.

ad stk. 3

Bestemmelsen svarer til en bestemmelse i loven
om D.O.N.G. og har til formal at sikre, at der ikke
igangs®ttes andre aktiviteter end beskrevet i neer-
vzrende lov, uden folketingets godkendelse.

ad§ 15y

ad stk. 1

Aktieselskabets formél er at formidle reklame-
programmer, der udfylder reklamesendetiden samt
at placere disse i forud fastsatte tidsrum. Princip-
per for betaling for reklametid fastlaegges i vedteg-
terne- for aktieselskabet. Der vil blive taget stilling
til den narmere udformning af prispolitikken, her-
under til spergsmalet om prisdifferentiering, pa
grundlag af forslag fra reklameaktieselskabets be-
styrelse.

Der forudsettes fastlagt en procedure, der sik-
rer en tidsmassig afstand mellem bestilling af re-
klameindslag og disses placering f.eks. siledes, at



