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repraesentative begivenhed, skal indkebsprisen for
de pageldende varer legges til grund.

Hvis bespisningen leveres fra virksomhedens
personalekantine, skal virksomheden i stedet for
de faktiske udgifter kunne valge at anvende taks-
ter, der fastsattes af ligningsradet, siledes at fra-
draget udger 25 pct. af dette beleb. Taksterne ber

fastsaettes saledes, at de dakker gennemsnitsom- -

kostningerne for et maltid med drikkevarer fra en
personalekantine.

Hvis der til brug for reprasentationen leveres
drikkevarer sidsom vand, el o.lign. fra kantinen,
uden at dette sker i forbindelse med et maéltid, vil
kantinens udsalgspris kunne laegges til grund. Af
administrative grunde galder dette ogsd, selv om
udsalgsprisen er lavere end indkebsprisen for de
pigeldende varer, hvis personalet generelt har
adgang til at kebe de pagaldende varer til den
lavere pris.

Sker repreesentationen i form af forretningsfor-
bindelsers brug af virksomhedens. formuegoder,
skal en forholdsmassig del af udgifterne, herunder
eventuelle afskrivninger, anses for afholdt til re-
preesentation med begranset fradragsret. Hvis en
forretningsforbindelse saledes lidner en feriebolig
eller en sejlbad, der er beregnet til brug for perso-
nalet, skal en forholdsmessig del af udgifterne
vedrorende det pagzldende personalegode anses
for representationsudgifter. Administrative grunde
taler for, at det i almindelighed kun betragtes som
repreesentation, nir brugen sker i form af et egent-
ligt udlan. Herefter vil det f.eks. ikke veare reprae-
sentation, hvis virksomhedens ansatte henter kun-
" der i lufthavnen i firmabilen. Det ma i den forbin-
delse forudsettes, at der er tale om et formuegode,
som i almindelighed anvendes til andre end repra-
sentative formdl. Hvis formuegodet udelukkende
anvendes til representative formal, vil hele udgif-
ten séledes skulle betragtes som repraesentatlonsud-
gift.

Reklameudgifter og gaver.

Adgangen til at fradrage udgifter til reklame
bereres ikke af det foreliggende lovforslag. Reprz-
sentationsudgifter m& derfor afgreenses i forhold til
reklameudgifter.

I mods®tning til representationsudgifter er det

karakteristisk for reklameudgifter, at de normalt

afholdes over for en ubestemt kreds af kunder
eller potentlelle kunder. Reklameudglfter tager
endvidere sigte pa at opretholde en virksomheds
almindelige omdemme eller fremme dens interes-

ser ved at gere den kendt og fordelagtigt bemer-
ket. )

Der foreligger et serligt problem i relation til
gaver og opmerksomheder. Er et firmamarke eller
firmanavn pafert en gavegenstand, vil udgifterne i
almindelighed kunne betragtes som reklameudgif-
ter, sifremt det drejer sig om gaver, der i reklame-
ojemed er fremstillet i et storre antal eksemplarer,
og som 1kke er serligt kostbare. Som eksempel
herpd kan nevnes askebagre, papirknive, kugle-
penne, kalendere, parkeringsskiver, tendstikesker
osv. med pdtrykt firmanavn. Det er tanken, at sé-
danne genstande altid skal anses for reklameartik-
ler, hvis indkebsprisen eller fremstillingsprisen
ikke overstiger 100 kr. excl. moms.

Herudover vil gaver og opmarksomheder over
for forretningsforbindelser og deres familier skulle
henfores. til reprasentationsudgifter, forudsat “at
udglfterne har den fornedne tilknytning til virk-
somhedgns drift.

Bidrag, som i reklameojemed ydes til lotterier
olign., samt sponsorers bidrag - til sportsfolk,
sportsklubber, kulturelle og lignende formal, skal
fortsat anses for reklameudgifter, nar virksomhe-
derne opnér en hertil svarende ret til reklame for
deres navn eller firmamarke.

Udgifter, som en virksomhed afholder i anled-
ning af virksomhedens jubileum, indvielse eller
lignende, vil som anfert normalt vaere fuldt fra-
dragsberettigede, nar udgifterne afholdes over for
personalet. I det omfang der inviteres forretnings-
forbindelser til at deltage i et traktement i en sé-
dan anledning, vil denne del af udgifterne til be-
spisning og underholdning m.v. normalt vare at
anse som reprasentationsudgifter. Arrangementet
kan dog have en siddan karakter, at der er tale om
reklameudgifter. Dette vil vere tilfeldet, hvor der
abnes adgang for offentligheden eller for en sterre
og ubestemt kreds af personer. I s& fald vil udgif-
ter til mindre servering, der ikke har karakter af
bespisning, kunne betragtes som fuldt fradragsbe-
rettigede reklameudgifter. Endvidere vil udgifter til

. genstande af ubetydelig vardi, som uddeles til

geester og kunder, kunne anses som reklameudgif-
ter, selv om disse reklameartikler ikke er forsynet
med firmamerke eller firmanavn. P4 samme made
vil udgifter til mindre traktementer, der afholdes i
forbindelse med messer og udstillinger eller presse-
meder, hvor der er &ben adgang for pressen og
andre .interesserede, kunne betragtes som rekla-
meudgifter.

I visse lande er det en kutymemessig nedven-
dighied i forbindelse med afslutning af en handel
at udveksle gavelignende ydelser. Sddanne ydelser



