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som navnt i besvarelsen af spergsmal 35 ske
pa en saglig og negtern made, og det ber
fremga, at der er tale om producentoplysning
om et bestemt produkt og ikke om generel
lzegemiddelinformation som led i varetagel-
sen af apotekernes distributions- og informa-
- tionsvirksomhed.

Pa denne baggrund finder jeg ogsé, at den

i bilaget til MEFAs brev viste annonce ved-

rerende Kodimagnyl burde veaere udformet
anderledes. Det presseklip, der vises, med
billede af nogle apoteksproducerede hénd-
kobslegemidler, ville have varet mere afba-
lanceret, safremt savel industri- som apoteks-
preparater havde veret afbildet og navnt.
Men jeg mener ikke, at dette og de ovrige
anforte eksempler kan anses for dokumenta-
tion for, at apotekerne generelt varetager
markedsforingsmessige hensyn i forbindelse
med udevelsen af deres informations- og ser-
vicevirksomhed.

Sporgsmdl 39:

Hvorledes vil myndighederne forhindre, at
apotekerne gennem skriftligt udstillingsmate-
riale, brochurer m.v. og gennem annoncering
ensidigt fremhaver apotekspr@paraterne og
derved driver markedsfering for disse pro-
dukter i strid med den forudsaztning, der er
opstillet i bemerkningerne til § 11 i L 109?

Svar:

Jeg skal henvise til besvarelsen af udval-
gets sporgsmal 35.

Sporgsmdl 40:

Hvad kan der af myndighederne gores for
at sikre, at apotekernes vejledning og radgiv-
ning ved skranken og i legemiddelkomiteer
udoves helt objektivt og uden markedsfe-
ringsmessigt sigte, hvis det bliver det af
Daninarks Apoterkerforening. ejede DAK
A/S, der skal overtage den centrale apoteks-
produktion?

Svar:

Som nzvnt i besvarelsen af udvalgets
sporgsmal 35 er det praktisk umuligt at kon-
trollere, hvorledes apotekspersonalet rundt
omkring pa apotekerne i hvert enkelt tilfelde
informerer forbrugerne om laegemiddelsorti-
mentet. 1 leegemiddelkomiteerne sidder der
som oplyst i besvarelsen af udvalgets
sporgmsal 11 (L 109, bilag 26) en rekke me-
dicinalpersoner, som béade via deres uddan-
nelsesmessige baggrund og via den lebende
information, de modtager ogsd om industri-
ens produkter, ma formodes at vere i stand
til at skelne mellem objektiv information om
ensartede produkter og varetagelsen af rent
markedsforingsmaessige hensyn.



