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[Fjerde neestformand]

Knud @stergaard: spm. nr. S 82

Erik B. Smith: spm. nr. S 87

Drebye: spm. nr. S 89

Birgith Mogensen: spm. nr. S 90

Grethe Lyngs: spm. nr. S 91

Pelle Voigt: spm. nr. S 93

Askjer Jorgensen: spm. nr. S 96 og 97

Birthe Hansen: spm. nr. S 98

Ivar Nergaard: spm. nr. S 99

Bernhard Baunsgaard: spm. nr. S 100 og
116

Janne Normann: spm. nr. S 101

Annelise Gotfredsen: spm. nr. S 102

Camre: spm. nr. S 110 og 111

Riishgj: spm. nr. S 115

Spm. nr. S 45

Til ministeren for offentlige arbejder (11/1
83) af:

Ingerlise Koefoed (SF):

»Hvad er arsagen til, at et bestemt firma,
der forhandler bleer til spedbern, har faet
mulighed for gennem hejttaleranlegget pf
Storebaltsfergerne at gere publikum op)
marksomt pa sit produkt og at uddele prove-
eksemplarer til passagerer med spaedbern?«

Begrundelse

Det forekommer merkeligt, at der i off-
fentligt ejede virksomheder som Storebalts-
feergerne kan gives mulighed for, at privat
firmaer kan drive PR-virksomhed og reklam
over for passagererne. Selvfolgelig kan det
veere ‘behageligt for spadbernsfamilier at fa
forzret bleer undervejs over Store Bzlt, men
skulle ministeren finde dette rimeligt, matte
man vel forvente, at det var DSB og ikke ¢
privat firma, der stod for uddelingen. Dert
kommer, at den eksisterende praksis synes 4
abne for meget rige muligheder for reklam
over for de mennesker, der tilfeeldigvis befi
der sig om bord i et skib eller i et tog, o
som ikke kan unddrage sig reklamen ved a
stige af fergen, for den er naet i havn. Er de
almindelig praksis, at offentlige virksomhe
der er dbne for reklame fra private virkson
heder, eller er deite et undtagelsestilfelde
Der ognskes en redegorelse for praksis pa om
radet.
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Svar (1/11 83):

Ministeren for offentlige arbejder (Arne Mel-
chior): :

Den pageldende varepreveuddeling pa
Storebzltsfergerne var etableret. af Trans-
Media, der som bekendt har forpagtet retten

“til at selge reklamepladser p4& DSBs omré-

der. Vareproveuddelingen var en forsegsord-
ning, men kan betragtes som et nyt reklame-
medium, der kan tilfore Trans-Media indteg-
ter, hvilket ogsa vil veere til gavn for DSB.

Ved tilretteleggelse af uddelingen blev der
lagt stor vaegt pa diskretion med hensyn til at
nevne det pageeldende firmas navn.

Hojttalerteksten pé faergerne havde folgen-
de ordlyd: »P4 fergen findes puslerum (med
angivelse af rummets placering pa fargen),
og som noget nyt kan alle passagerer med
smabern afhente en kupon i puslerummet og
derefter f4 udleveret en gratis ble-baby-pakke
i kiosken.«

Som det fremgér, blev firmaets navn ikke
navnt.

Endvidere blev varepreveuddelingen om-
talt p4 bordryttere i faergernes restaurant og
cafeteria samt pd opslag pa puslerummets
dor. Men heller ikke her navntes firmanavn,
og teksten var trykt med den af DSB an-
vendte skrifttype.

Det var med andre ord forst ved udleve-
ringen af varepreven, at passagererne stodte
pa det pageldende firmas navn.

Det er ikke min opfattelse, at der er noget
stodende i denne form for reklamering. Der
har gennem &rene varet anvendt servietter i
DSBs restauranter og cafeterier, som har ve-
ret leveret gratis af en virksomhed, der som
modydelse har haft lov til at trykke sin rekla-
metekst pa servietterne. En lignende forde-
ling af tendstikker har fundet sted og kan
komme pa tale pd ny.

En rejse med DSB skal i og for sig ikke
adskille sig fra feerden péa gader eller veje og
mé altsd gerne indeholde sivel muntre som
servicebetonede eller andre oplivende mo-
menter. Reklamen ma ikke vaere patrengen-
de eller stodende, men det har der i det af
sporgeren fremdragne tilfelde heller ikke
veeret tale om.

Spm. nr. S 77

Til ministeren for offentlige arbejder (20/10
83) af:



