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[Inge Kragh]

farerne ved alkohol, s& kan det edelegges af
de reklamer, vi kan se i vore blade og andre
steder, hvor man fremstiller alkohol pa en
forkert made, som noget, der herer til i et
godt milje; man ser f.eks. en fornem stue
med pazne mobler og glade mennesker, der
drikker alkohol. At reklame pavirker hold-
ningen til en ting, er der ikke spor tvivl om.

Hr. Bjern Elmquist taler ogsa om de frivil-
lige aftaler. Som sagt mener jeg ikke, at det
er tilstreekkeligt. ‘

Fru Inger Harms er modstander af rekla-
mer og talte lidt om alkohols virkninger. Jeg
var nesten rort, da fru Inger Harms talte om
tryghed, idet jeg syntes, at det maétte veare
kristeligt folkepartis familieprogram, hun var
begyndt at tale om.

Hr. Lawaetz taler en del om alkohols virk-

ninger og undrer sig lidt over, hvor hr. Hans

Jorgen Jensen har sine oplysninger om alko-
hol fra. Jeg kan da sige, at jeg har mine op-
lysninger — desveaerre — fra psykiatriske afde-
linger og andre hospitalsafdelinger. Det er da
muligt, at spritterne ikke er dede af kreds-
lebsinsufficiens, men jeg kan garantere for,
at det ikke er serlig rart pd en psykiatrisk
afdeling at modtage sprittere, der har faet
delirium; det er noget af det frygteligste,
man kan se. Gang pa. gang konstaterer man
lungebetendelse og andre ting, som de er
meget modtagelige for, s& man skal i hvert
fald ikke romantisere spritterne.

Fru Birgith Mogensen fra centrum-demo-
kraterne taler om, at ingen bliver terstig af at
se en reklame for gl; det er der nu adskillige
vidnesbyrd om at der er mennesker der bli-
ver. Det er de mennesker iblandt os, som har

haft og stadig har et alkoholproblem, og som

maske er pa antabus eller forseger at komme
‘veek fra vanen. Nar de ser en sidan reklame,
sa far de en fantastisk trang til at fa fat i det,
reklamen omtaler. ’

Der er talt.om, at svenskerne drikker me-
get, ndr de kommer til Frederikshavn eller
Helsinger. Man kan vel sige, at det egentlig-
er det samme, danskerne gor, nir de kommer
til Vesttyskland. Det er efterhdnden ved at
blive et problem for det danske mindretal
syd for grensen, at der kommer si mange
pavirkede danskere, og det har man vanske-
ligt ved at forsvare over for sine tyske med-
borgere.

Jeg tror som sagt ikke, at brancheforenin-

gerne vil gd med til disse regler pa frivillig-

hedens basis, som det er sagt her. Det skal
altsi ikke forbydes at reklamere, der. er mu-
lighed for reklame i aviser og ugeblade, der
er blot en indskraenkning i sterrelsen til 2.000
spaltemillimeter, og der skal altsd blot vere
mulighed for en afbildning af selve alkohol-
flasken med oplysninger om indhold. Vi
undgér altsd det, som vel nok er det varste
ved reklamen i gjeblikket, at man samtidig
far personer eller dele af personer og interior
med i reklamen. Reklamering ‘med skilte og
lysreklamer indskrenkes til forretninger,
hvor man normait forhandler eller udskan-
ker alkohol, og kun smagsprever dér, hvor
det forhandles. Man skal altsd ikke udszttes
for at komme ind i et almindeligt stormaga-
sin, hvor der udskenkes smagsprover. Det er
ogsa en fordel, at der ikke kommer reklamer
pa busser, men kun pd leveringsvogne for
alkohol.

Jeg tror, at det var fru Karen Thuree Han-
sen, der satte sporgsmalstegn ved, om rekla-
men har virkning pa forbruget. Det er klart,
at det kan man diskutere, og det er ogsa ble-
vet diskuteret meget. For mig er det bedste
bevis pa, at reklamen virker pd forbruget, at
brancheforeningerne for bryggerierne og
spritfabrikkerne er meget bange for et forbud
mod reklame. Det ma i hvert fald vere erfar-
ne folk, der taler. Hver gang jeg har haft et
forslag fremme herom, kommer der indven-
dinger fra disse brancheforeninger. '

Indenrigsministeren (Henning Rasmussen):

Jeg sad og tenkte pd, hvad mon egentlig
svenskerne og nordmeendene har gjort hr.
Lawaetz og fru Birgith Mogensen. Det var da
en valdig omgang, de fik ved denne lejlig-
hed: ukultiverede, ganske vist med hensyn 'til
drikkevaner, og tilsvarende ting. Det m& man
naturligvis mene, hvis man vil, men jeg vil
da gerne sige for mit eget vedkommende, at
jeg ikke har den opfattelse — bare for at det
skal vere sagt. S

Om selve sagen vil jeg gerne sige, at jeg
personlig ikke er i tvivl om, at reklamer fore-
ger det samlede forbrug af spiritus. Det er
jeg ikke et ajeblik i tvivl om. Jeg er ikke i
stand til at fremlegge et klart og sterkt og
tydeligt og veldokumenteret statistisk materi-
ale, der dokumenterer det, men jeg er per-
sonlig ikke i tvivl om, at det pavirker det
samlede forbrug af spiritus. Jeg er heller ikke
i tvivl om, at en rakke former for reklame er



