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Bemcerkninger til forslaget

Formélet med forslaget er at forhindre, at is@r
bern og unge begynder at ryge, samt at begrense
tobaksforbruget hos rygere.

Lagevidenskabelige undersegelser viser, at der
er en meget neje sammenheng mellem rygning og
forskellige former for kreeft. Siledes er risikoen for
lungekreft ifelge Hjerteforeningens oplysningspje-
ce nr. 11/1976 20 gange storre for rygere med et
forbrug pa 20 cigaretter om dagen, end den er for
ikke-rygere. Ligeledes har rygere storre risiko for
at fa strubekraft end ikke-rygere. Der er ogsi en
ner sammenheng mellem rygning og andre syg-
domme, f. eks. hjerte/karsygdomme og kronisk
bronkitis.

P4 Nordisk Rads 20. session i 1972 vedtog Ra-
det en rekommandation med felgende ordlyd:
»Nordisk Rad anbefaler regeringerne i Danmark,
Finland, Norge og Sverige at indfere forbud mod
tobaksrekiame og at ivaerksatte en effektiv infor-
mation om tobaksrygningens skadelige virkninger,
seerlig over for ungdommen, og gennem bestem-
melser om udtemmende varedeklarationer pa to-
baksemballage.« (Rek. nr. 12/1972).

Bade Finland, Norge og Sverige har siden re-
kommandationens vedtagelse gennemfort lovgiv-
ning, der forbyder eller begranser reklame for
tobak, og som indeholder regler om advarsel om
tobakkens sundhedsfarlige virkninger patrykt to-
bakspakker.

Danmark er saledes det eneste land, der endnu
ikke har fulgt Nordisk Rads rekommandation fra
1972. Efter at et forslag til folketingsbeslutning om
tobaksreklame havde veret til behandling i folke-
tinget (se Folketingstidende 1970-71, forhandlin-

gerne sp. 1882 og 3708, tilleg A, sp. 2137, samt
tilleg B, sp. 3513), indgik tobaksindustrien i 1972
en aftale om tobaksreklamens indhold og form. P4
trods af tobaksindustriens positive forseg pa at
undgd reklamer, der i sprog-, ord- eller billedvalg
virker sterkt patrengende eller direkte provoke-
rende, kan man vel ikke forvente, at branchen selv
gennemforer restriktioner, der vil medfere et stag-
nerende eller faldende salg. En socialpsykologisk
undersogelse, foretaget af Arbeitsgemeinschaft fiir
Sozial- und Wirtschaftsforschung, Heidelberg, vi-
ser, hvilken indflydelse reklamen har pa unges
rygevaner. Man analyserede unges opfattelse af
voksne rygere og ikke-rygere. Det viser sig, at de
unges opfattelse af voksne rygere var positiv. Un-
dersogelsen er refereret i Nordiska tobaksarbets-
gruppens betinkande, NU 1975: 24, side 25.

Forslagsstillerne finder det derfor nedvendigt,
at der ad lovgivningsvejen fasts@ttes regler om
forbud mod tobaksreklame og regler om, at to-
bakspakker pétrykkes en varedeklaration, og at de
markes med oplysninger om de skadelige virknin-
ger af indholdet.

Forbudet mod tobaksreklame ber omfatte alle
reklamemedier samt tobaksvarer og rygesituatio-
ner, der indgar i reklame for andre varer end to-
bak.

Varedeklarationen ber indeholde oplysninger
om varens indhold af kondensat og nikotin samt
om vagt og filter.

Oplysninger om tobaksvarers sundhedsfarlige

" virkning teenkes udformet dels med et symbol, dels

med en kort tekst, der sagligt oplyser om risici ved
tobaksforbrug.



