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Afstemning

Udvalgets ovennavnte indstilling
vedtoges enstemmigt med 108 stemmer.

Den naste sag pa dagsordenen var: -

3) Sporgsmadl til ministrene.
1) Til undervisningsministeren af:
" Steen Folke (VS):

»Finder ministeren det i orden, at skolerne
medvirker til reklamefremsted for forskellige
firmaer i forbindelse med udlevering til for-
&ldrene af en gratis pjece »Skolestart 1978«,
som ud over farvestralende reklame ogsa in-
deholder nogle artikler, der belyser forskelli-
ge problemer i forbmdelse med bernenes
start i skolen?«

(Spm. nr. 640).

Skriftlig begrundelse.

Det er et firma, der hedder forlaget Ole
Camde, Lerbjergstien, 3460 Birkered, som
har fundet pd den smarte fidus at udgive en
pjece pa 80 sider om »Skolestart 1978« (re-
daktionen afsluttet den 15/1 1978). Det frem-
gér, at pjecen er trykt i et oplag pa 70.000,
beregnet pa samtlige forzldre til bern, der
starter i 1. klasse i 1978. Det hedder videre i
pjecen: Udgivelsen af »Skolestart 78« er ble-
vet muliggjort ved, at en rekke firmaer har
indrykket annoncer i bogen.

Ved siden af en artikel om bernetandple-
“jen er der séledes en farvestrilende helsides-
reklame for Colgate tandpasta med MFP
fluor. Firmaet Topsikring har rigtig skudt
papegojen, fordi de foruden en smart annon-
ce har faet optaget en artikel om berneulyk-
kesforsikring, skrevet af firmaets informati-
onschef. Foruden dette indeholder pjecen
ogsa ledige artikler af anerkendte eksperter
og for- og efterord af Agnete Engberg.

Ingen kan naturligvis forhindre nogen i at
fremstille en s&dan pjece med den sammen-
blanding af informative og kommercielle
budskaber. Men den kommercielle fidus be-
star forst og fremmest i at fa skolerne til at
forestd distributionen af pjecen til de 70.000
foreldre. Foraldrene vil herigennem fa in-
formation af svingende kvalitet, og firmaerne
vil — med skolens autoritative stempel — fa

uddelt 70.000 reklametryksager til en bestemt
mélgruppe uden omkostninger.
Den fidus er da vist lidt for fed.

Steen Folke (VS):

En smart forlegger har fundet en smart-
fidus. Han har kontaktet en rekke store fir-
maer og féet dem til at finansiere en nydelig
lille pjece om problemerne i forbindelse med
berns start i skolen. I pjecen oplyses det, at
den er trykt i 70.000 eksemplarer, og at det
er meningen, at den skal formidles ud til for-
®ldrene til alle de bern, som nu skal til at
starte i skolen.

Pjecen indeholder en rakke farvestralende
reklamer for firmaerne Handelsbanken, Top-
sikring, Colgate, Kelloggs og mange andre
store firmaer, reklamer, som naturligvis dre-
jer sig om, at disse firmaer har noget at tilby-
de netop de bern, som skal til at g i skole.

Sammen med reklamerne er der artikler
om lommepenge — det er det, Handelsban-
kens reklame drejer sig om — om bernefor-
sikring — det er det, Topsikrings reklame dre-

. Jjer sig om - om tandberstning — det er det,

Colgates reklame drejer sig om — osv. osv.
Der er ogsd udmearkede informative artikler
iblandt i denne pjece.

Det er klart, ingen kan og ingen ensker at
forhindre en bestemt forlegger i at udgive en
pjece af denne art, som sammenblander nog-
le reklamefremsted med nogle informative
afsnit, men det, der er fidusen, er, at det ty-
deligvis er meningen, at skolerne skal bruges
til at formidle denne pjece fra forleggeren til
forzldrene og derigennem altsa formidle det-
te reklamefremsted, som en rekke firmaer
gor pd denne snedlge made.

Det er her, jeg mener problemerne ligger.
Mon ikke man mé sige, at den fidus i virke-
ligheden er lidt for fed? -

Undervisningsministeren (Ritt Bjerregaard):
Principielt ser jeg med sympati p4, at sko-
levasenerne og skolerne udsender instruktivt
informationsmateriale til forezldrene netop i
den meget vigtige fase, som skolestarten er.
Den omtalte publikation, »Skolestart
1978«, indeholder en rakke oplysende og
saglige artikler til dette formél. Udsendelse
af publikationen har kunnet gennemfores

gratis pa grund af annoncerne i pjecen.



