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[Indenrigsministeren.] :
til Nordisk Rads anbefaling. Sidst vi drgftede
forslaget, oplyste jeg, at indenrigsministeriet
har forelagt spgrgsmalet om forbud mod alko-
holreklame for en lang rekke myndigheder og
organisationer i forbindelse med Nordisk Rads
behandling af dette emne. I langt den overvej-
ende del af de indhentede udtalelser blev der
taget afstand fra indfgrelse af et sadant gene-
relt reklameforbud; der var ikke nogen tiltro
til, at indgreb af denne art ville have nogen
merkbar virkning pa forbruget af alkohol.

Under behandling af det tilsvarende forslag i
januar 1976 erklerede jeg mig enig med for-
slagsstillerne i, at der pahviler det offentlige en
forpligtelse til i videst muligt omfang at redu-
cere de problemer, som opstér for den enkelte
og for samfundet som fglge af overdrevent spi-
ritusforbrug. Her er vi ikke spor uenige. Jeg
tror imidlertid ikke p4a, at reklameforbud er et
velegnet middel til at mindske disse problemer.
Dette synspunkt tilsluttede hovedparten af ord-
forerne sig ogsd under folketingets alkoholde-
bat den 17. marts 1977. Jeg tror, det var 10 ud
af 11 ordfgrere. Alkoholreklamen indvirker
formentligt i vidt omfang péd forbrugernes valg
af merke. Derimod tror jeg, at alkoholrekla-
men kun i meget begrenset omfang har for-
brugsudvidende virkning.

Selv om jeg saledes ikke tror pa, at alkohol-
reklame generelt indvirker pa misbrugets om-
fang, vil jeg ligesom tidligere sige, at jeg fin-
der, det er rimeligt, at der stilles ret strenge
krav til annoncernes form og indhold. Alko-
holmisbruget skaber si store problemer for
mange mennesker, at det er uacceptabelt, hvis
alkoholreklamen benytter en péagdende eller
idealiserende form, eller hvis den serlig rettes
mod de mest pavirkelige grupper i samfundet.
Jeg kan i den forbindelse oplyse, at jeg er ble-
vet orienteret om, at alkoholomrédets branche-
organisationer den 10. december 1976 har an-
befalet deres medlemmer at fglge visse ret-
ningslinjer vedrgrende reklame for ¢l, vin og
spiritus, og jeg kan citere fglgende fra disse
retningslinjer, der geelder reklamer i en hvilken
som helst form:

»Ved reklamers udformning bgr det savel i
tekst som billeder undgas:

1) at reklamer tilskynder til overdreven ny-
delse,

2) at reklamerne appellerer specielt til de
yngre aldersgrupper (f.eks. bgr modeller
under 25 ar ikke anvendes),
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3) at reklamen har form som aktive sportsud-
gveres anbefaling af brug af alkohol i forbin-
delse med-sportsudgvelsen (sportsmotiver),

4) at reklamen opfordrer til alkoholnydelse i
forbindelse med automobilkgrsel og lignende,

5) at reklamerne i serlig grad understreger
alkohols virkninger i retning af at kunne fjerne
hemninger og tilvejebringe serlig »spandende
oplevelser« for brugerne,

6) at alkoholnydelse prasenteres idealise-
rende eller glorificerende,

7) at reklamerne prasenterer alkohol som et
middel til lindring eller overvindelse af sociale
eller psykiske problemer.« v

Retningslinjerne er af indenrigsministeriet
sendt til forbrugerombudsmanden, for at de
kan indgd i de forhandlinger, han skal have
med brancheorganisationerne. Indenrigsmini-
steriet har endvidere tilkendegivet over for for-
brugerombudsmanden, at der formentlig skal
indfgres en yderligere regel med f.eks. fgl-
gende indhold: at det undgés, at der pa nogen
méde reklameres pa et stgrre eller stort ind-
hold af alkohol. Med en sidan regel vil det
efter min opfattelse vare udelukket, at rekla-
men ggr det til noget attraktivt, at drikkevarer
enten har et stort alkoholindhold eller sam-
menlignet med andre drikkevarer har et stgrre
alkoholindhold.

Regeringen har — som ogsd nevnt i min re-
deggrelse til folketinget den 9. marts 1977 —
med andre ord den holdning, at problemer
vedrgrende alkoholreklame bedst lgses ved an-
vendelse af de almindelige til radighed stdende
midler: oplysning, oplysning og atter oplys-
ning, det vil sige gennem loven om markedsfg-
ring bl. a. og ikke ved et serligt forbud mod al- -
koholreklame.

Forslagsstillerne ved ogsa, at forbuden frugt
smager bedst, og at man ikke lgser et problem
ved at stikke hovedet i busken og tro, den hel-
lige grav er velforvaret.

M4 jeg i den forbindelse sige, jeg har talt
med ministre i lande, f. eks. i Norge, hvor man
har forbud mod reklamer. Ministrene tror ikke
pa det, men opinionen, om man s& ma sige,
mente, at man burde have det. Man vedtog det
i parlamentet, men ministre og de fagfolk, der
har med de ting at ggre, troede i hvert fald
ikke pa det. Jeg finder som navnt, at dette er
at stikke hovedet i busken, det er ingen Ilgs-
ning. Oplysning er lgsningen.

Jeg kan i og for sig beklage, at vi efter en
omfattende alkoholdebat, hvor alle ordfgrerne



