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[Poulsgaard.]
sa ogsa bliver levet efter disse bekendtggrelser,
og at reglerne bliver overholdt?

Undervisningsministeren (Ritt Bjerregaard):
Det er klart, at de regler, der fastleegges i be-
kendtggrelsen, skal overholdes.

Erhard Jakobsen (CD):

Det hgje tings formand vil sikkert tilgive
mig, nar jeg uden for spgrgsmalet fgrst siger,
at jeg synes, det har vaeret meget, meget glede-
ligt, at hr. Poulsgaard med dette spgrgsmal har
foranlediget, at ministeren er kommet med en
serdeles vigtig erklering.

Det, jeg gerne ville stille som tillegsspgrgs-
mal — jeg ved ikke, om ministeren kan svare i
dag — er: vil ministeren vere parat til pd andre
omrader, hvor der ogsd klart foreligger tilken-
degivelse af, at undervisningen ikke giver til-
fredsstillende resultater, at benytte en lignende
fremgangsmade? Altsd at lade utvivisomt sag-
kyndige folk, uafhengige folk, fastlegge kra-
vene til uddannelse, til eksamen, delvis til lere-
bogsstof osv.?

Jeg héaber, at ministeren kan give et lige s&
tilfredsstillende svar, men jeg har fuld forsti-
else for det, hvis ministeren ikke i dag er i
stand til at ggre det. Jeg fik bare vakt forhab-
ninger, da jeg hgrte ministerens svar til hr.
Poulsgaard.

Undervisningsministeren (Ritt Bjerregaard):

Indledningsvis skal jeg rette en enkelt mis-
forstaelse. Det er ikke sidan, at det er mig som
minister eller undervisningsministeriet, der har
nedsat dette udvalg, men Kgbenhavns universi-
tet, som selv har erkendt problemerne omkring
den sociologiske uddannelse og har nedsat
dette udvalg, som har fgrt til, at vi har kunnet
udstede den foreliggende bekendtggrelse. Det
er klart, at jeg mener, at en sddan metode ogsa
ville kunne bruges i lignende situationer.

Hermed sluttede spgrgsmalet.

- N

Af Arnfast (CD) til undervisningsministeren:
»Kan ministeren bekrafte, at der patenkes
anvendt 1,3 mill. kr. til en reklame- og merkat-
kampagne for at skaffe den tilgang p&d 1.400
EFG-elever, som der er dbnet adgang for i det-
te finansar, og er denne kampagne drgftet med
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erhvervsorganisationerne og de udpegede sko-
ler?«
(Spm. nr. 101).

Skriftlig begrundelse.

Kraftige forlydender vil vide, at der plan-
legges en storstilet annoncekampagne for at
pge tilgangen til EFG-uddannelserne, ikke
mindst inden for handels- og kontorfaget, som
det er vedtaget i finansudvalget.

Skitser til denne kampagnes udformning, her-
under markater, som skulle lade EFG sta for
slogans som »Energisk-from-glad«, »Extra-fed-
gasolin«, »Ensom-fri-genial«, har faet erhvervs-
folk til at rejse spgrgsmalet, om dette er den
rigtige made at skaffe en tilgang til denne ud-
dannelse pa.

Har disse slogans, annoncer, plakater m.v.
veret drgftet med reprasentanter for det er-
hvervsliv, der senere skal modtage de nye EFG-
elever som praktikanter?

Undervisningsministeren (Ritt Bjerregaard):

Et flertal af folketingets finansudvalg har den
20. oktober 1976 tiltrddt en bevilling pa 44,7
mill. kr. i dette finansér til foranstaltninger
mod ungdomsarbejdslgsheden. 27,3 mill. kr. af
bevillingen anvendes til ekstra optagelse af
EFG-elever. Det er anfgrt i aktstykket, at det
vil vere ngdvendigt at ivarksatte informa-
tionsvirksomhed, og en del af det navnte be-
Igb i bevillingen er afsat til dette formal.

Sammen med de skoler, hvor uddannelsen
skal foregd, og forsggsudvalgene, hvor erhvervs-
organisationerne er representeret, har direkto-
ratet for erhvervsuddannelserne forhandlet om,
hvorledes denné informationsvirksomhed kan
gennemfgres. "

Da elevoptagelsen skal finde sted i januar
1977, det vil sige ikke umiddelbart efter afslut-
ningen af folkeskolens skoledr, har man fundet
det ngdvendigt at anvende en del af bevillingen
til annoncer i den lokale presse. Disse annon-
cer ef udformet af statens informationskontor
i samarbejde med skoler, forsggsudvalg og di-
rektoratet for erhvervsuddannelserne pa en si-
dan made, at der kan tages lokale hensyn.

Undervisningsministeriet har derimod ikke
godkendt en reklame- og merkatkampagne af
den art, som spgrgeren har anfgrt, men tvert-
imod afvist forslag om fremstilling af marka-
ter, som har varet fremme under drgftelsen.



