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[Annehse Gotfredsen.]

mering for steerke drikke med det formal at
mindske alkoholmisbrug, og det formél kan
ingen vel indvende noget imod, men jeg tror
ikke, at det er korrekt, at der finder et seer-
ligt misbrug sted her i Danmark. De frie
forhold p& alkoholsalgets omride har med-
fort et mindre anspsendt forhold til alkohol
her end i mange andre lande, og alkoholfor-
bruget pr. faktisk forbruger er relativt lavt,
og som folge heraf er misbruget naturligvis
beskedent. Jeg kan sdledes nesevne, at en
nordisk statistik fra 1972 viser, at der pr.
1.000 indbyggere over 15 ar i Danmark blev
foretaget 5,7 anholdelser for beruselse. Tal-
let var for de ovrige nordiske lande langt
hajere, for et enkelt land 10 gange sa hgjt.

Undersogelser har i gvrigt pavist, at re-
klame som siddan ikke har en forsgende ef-
fekt pa det totale alkoholforbrug, og at re-
Idame nsten udelukkende medfgrer en
omfordeling af forbruget mellem de forskel-
lige meerker. Et reklameforbud ville i hvert
fald for els vedkommende i hajere grad gi
ud over de mindre udbredte merker end de
mere landsdekkende, hvilket kan give seor-
deles usnskede beskeeftigelsesproblemer.

Nar jeg nu er kommet ind pé beskeeftigel-
sesproblemer mé& jeg sige, at det ogsi vil
veere swrdeles meerkbart for den i forvejen
hérdt betrengte dagspresse, safremt den
matte undveere indtegten ved annoncering
for steerke drikke.

Det er givet, at der findes en lille gruppe
alkoholforbrugere, hvis problemer med alko-
hol er dybt beklagelige. Det er imidlertid
helt andre midler, der skal sattes ind over
for egentlig alkoholisme, der ifglge den me-
dicinske sagkundskab skal betegnes som en
sygdom,

Alkoholikere vil let kunne skaffe sig de
gnskede varer ganske uafhmngigt af, om
der reklameres eller ej. Vi kan saledes ikke
anbefale vedtagelsen af et forslag, der i den
grad griber ind i muligheden for et frit for-
brugsvalg. Det kan ikke vesere meningen, at
staten bestandig skal udvide sit formynderi
over det enkelte menneske. Der mi ogsd
veere plads for at tage et personligh ansvar
for sine handlinger.

Vi ma altsd afvise forslaget og skal blot

udtrykke et gnske om, at branchen vil fort-
swite med at udeve den selvjustits ved re-
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klamering for steerke drikke, som vi mener
det hidtil har veeret tilfmldet.

Poul Dam (SF):

Alkoholreklameringen har beriget vort
sprog med en rekke udmerkede fyndord, og
jeg har i ejeblikket navnlig brug for det, der
hedder ,,Giv mig styrke®.

Kristeligt folkeparti har igen ved dette
forslag demonstreret, at de ikke forstir ret
meget af sammenhwenge her i samfundet,
navnlig ikke af sammenheenge, der har at
gore med pedagogik og menneskelig adferd.

Vi har 1 Danmark, hvor der er en meget
fri reklamering, et storre alkoholforbrug end
i andre lande, de lande, vi nermest sam-
menligner os med, men vi har et mindre
alkoholmisbrug. P4 danske hojskoler er der
et ret stort alkoholforbrug, men der er min-
dre misbrug end pa svenske hgjskoler, hvor
der er alkoholforbud, og hvor man lever i et
milje, hvor der s at sige ikke er reklame-
ring for steerke drikke.

Forbud er ikke vejen, og det var da ogsd
det, der blev sagt i Nordisk Réd, da denne
ulyksalige rekommandation blev vedtaget.
Det er et af de mange smukke eksempler p4,
at Nordisk Rad vedtager rekommandatio-
ner hen i vejret, nemlig i en situation, hvor
de fwmrreste har leest, hvad det egentlig er,
det drejer sig om. De danske deltagere i Nor-
disk Rads mede stemte hovedsagelig imod
rekommandationen. De, der stemte for re-
kommandationen, gjorde det ud fra et syns-
punkt, som jeg i og for sig ikke er uenig i,
nemlig at reklamer som helhed er noget for-
kert. Men at tage disse swrlige reklamer ud,
ansd de fleste danske deltagere for at vere
meningslost, formalslast, ja direkte formals-
stridigt. Det er ikke den made, man bekam-
pet alkoholmisbruget pa.

For resten kunne man selvislgelig godt,
hvis man var ondskabsfuld, unde regeringen
at fd lov til at forsege at lave dette lovfor-
slag. Hvordan man egentlig laver sidan et
effektivt lovforslag, det kunne jeg godt lide
at vide. Nordmendene har lige sat en lov i
kraft pr. 1. april — en meget passende dato
— hvorefter man ikke mere mé reklamere i
trykte skrifter i Norge. De har ikke fundet
ud af, hvad man skal gere med film og lys-
reklamer og med blade, der kommer fra
udlandet og alt muligt andet, for slet ikke ab
tale om de merkelige reklamer, der smugler



