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3, som er fremsat i direktorens skrivelse af
13. maj 1975.%)

Svar:

Det i skrivelse af 13. maj 1975 fra A/S
Alfred Benzon indeholdte forslag om ind-
seettelse af nyt stk. 31§ 14 iloviorslaget fore-
kommer pé flere mader uklart.

Af hensyn til sundhedsstyrelsens kontrol
med produktionen af farmaceutiske specia-
liteter er det bl. a. nedvendigt at vide, hvem
der star for fremstillingen, og hvor denne
finder sted. Den foresldede bestemmelse sy-
nes ikke at give mulighed herfor.

Derneest forekommer det overfladigt med
en loveendring, hvis man blot, som angivet
af A/S Alfred Benzon, gnsker at sikre de kon-
trollerede laboratorier en mulighed for fort-
sat; at fremstille de omhandlede preparater.
De kontrollerede laboratorier har nemlig
efter loven samme adgang som alle andre til
at lade disse preeparater registrere.

Hvis man derimod ensker at sikre de kon-
trollerede laboratorier en mulighed for fort-
sat at indgd som et led i produktionsproces-
sen for disse produkter, siledes af de f. eks.
kan fortseette som underleverandorer til apo-
tekerne, kan ministeriet pege pa den af in-
denrigsministeren i samréd med udvalget
den 23. maj 1975 foresldede losning.**#)

Efter denne losning, som ikke kraever sn-
dringer i lovforslaget, fortolkes loviorslagets
§ 48 séledes, at de pagwldende preeparater
registreres af sundhedsstyrelsen, efter at der
er indhentet registreringsoplysninger fra de
enkelte apoteker, sygehusapoteker og kon-
trollerede laboratorier m. v.

Herigennem opnés, at alle de officielle og
leegeligt onskveerdige preeparater faktisk bli-

ver registreret, og at sygehusapotekernes og -

de kontrollerede laboratoriers registrerings-
problemer udskydes i fem ér (registrerings-
periodens leengde), siledes at en ny apote-
kerlov kan na at traede i kraft.

Sporgsmdl §:

Bemserkningerne til §§ 27 og 29 bedes ud-
dybet med henblik pa afklaring af bestem-
melsernes afgreensning. Udvalget bar i denne
forbindelse bl.a. haft for gje,

hvorledes man undgér, at § 27 rammer re-

#) Tkke optrykt her.
#*) Se bilag 2..
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klame for ikke-leegemidler, eksempelvis

varer til hensigtsmeessig indretning af

nermilje  (hereveern, sikkerhedsseler,

styrthjeelme, indendersklimaanleg m.v.),

som er direkte sygdomsforebyggende, og

hvorledes bestemmelserne virker i hen-
seende til oplysning og reklame for svan-
gerskabsforebyggende midler, vitaminer

m.v.

Det bedes i svaret, der onskes udformet pa
en sddan made, at det eventuelt kan indgs
i udvalgets beteenkning, beskrevet, i hvilket
tilfeelde dispensation med sikkerhed kan
paregnes, ligesom svaret sé vidt muligt ber
indeholde en tilkendegivelse om, hvorvidt
dispensationsbestemmelserne i evrigt for-
ventes administreret liberalt eller restriktivt.

Svar:

I forbindelse med behandlingen af rekla-
mebestemmelserne i loviorslaget har udval-
get overvejet den nwmrmere afgrensning af
det i disse bestemmelser indeholdte forbud
mod reklame over for det onskelige 1 at
fremme anvendelsen af forskellige varer af
forebyggende art, eksempelvis varer til
hensigtsmeessig indretning af nermiljs (hore-
veern, sikkerhedsseler, styrthjselme, inden-
dorsklimaanleg m.v.). Udvalget har end-
videre sogt afklaret, hvorledes reklamefor-
budet virker i forhold til spergsmélet om op-
lysning og reklame for svangerskabsforebyg-
gende midler, vitaminer m.v.

Indenrigsministeriet har over for udvalget
oplyst, at hovedsigtet med reklameforbuds-
bestemmelserne har veeret at undgs former
for reklamering, der forseger at selge mindre
lodige varer ved at fremkalde sygdomsfrygt
hos forbrugerne, f.eks. i tilfzelde, hvor oplys-
ningerne om varens indhold og sammenseet-
ning er ufyldestgorende, eller hvor oplysnin-
gerne ikke umiddelbart kan bedemmes af
forbrugerne. Det kan ikke pa forhdnd ude-
lukkes, at der selv for sddanne varer som
hereveern, sikkerhedsseler, styrthjelme, in-
dendersklimaanleg m.v. kan reklameres pa
en sd uacceptabel made, at der bor skrides
ind. Eksempelvis har den geeldende apoteker-
lovs § 4, stk. 1, enkelte gange veeret anvendt
over for reklamer for luftbefugtere (klima-
anleeg), nar der i reklamen f.eks. var angi-



