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og skal kunne stille swrlige vilkdr herfor, f. eks. fore-
leoggelse af forsegsplan. Det paregnes, at sundheds-
styrelgen bl. a. vil stille det vilkér, at afbrudte for-
spg straks indbereftes til styrelsen med oplysning
om arsagen til afbrydelsen.

Det forudsaettes, at sundhedsstyrelsen udarbejder
skemaer til anmeldelse af forseg, siledes at de op-
lysninger herom, som sundhedsstyrelsen ber have,
vil fremgd af anmeldelsesskemaet. Sundhedsstyrel-
gen vil kunne fastsatte generelle regler for anmel-
delserne.

I sworlige tilfeelde vil klinisk afprevning af nye
legemidler kunne foregs hos alment praktiserende
lseger, tandlaeger og dyrlmger, men da kun efter swr-
lig tilladelse, hvortil kan knyttes serlige betingelser,
fra sundhedsstyrelsen, der i sidanne tilfelde padra-
ger sig ot vist medansvar for forsgget. Sundhedssty-
relsen forudsamttes i sidanne tilfzelde at kraeve fore-
lagt fyldestgerende forsggsplan.

Det forudsmettes, at patienter, som medvirker ved
Kkliniske forsgg, bliver underrettet om forsegets og
liegemidlets art, om risikoen for eventuelle bivirk-
ninger, d. v.s. bliver gjort bekendt med alle rele-
vante oplysninger, medmindre dette ifelge forsagets
art mé anses for udelukket.

Der henvises i gvrigt til beteenkningen side 85-37.

Til kapitel 6.

Kapitlets bestemmelser svarer til apotekerlovens
§ 4, stk. 1, 2, 3, 6 og 7, men er herudover suppleret
med regler for udlevering af legemiddelpraver i pree-
sentationshensigt, jir. de indledende bemserknin-
ger til kap. 5. En til § 4, stk. 5, svarende regel er
ikke foresldet. I det omfang medicinske ntensilier
m. v. i medfer af lovudkastets § 2 er henfort under
legemiddellovens regler, finder bestemmelserne om
reklamering for legemidler anvendelse p4 sidanne
varer. Vedrerende reklamensevnet henvises til § 41.

I avrigt henvises til beteenkningens afsnit om re-
Idame (side 46-49).

TiL § 27.

I modswtning til apotekerlovens § 4, stk. 1, geelder
den foresliede bestemmelse ikke for varer, der om-
fattes af lregemiddelbegrebet. Det afgsrende for en
vurdering af, om forbudet overtreedes, mé veere, at
reklameringen gelder et produkt, som den al-
mindelige forbruger uden videre kan vurdere (f. eks.
wsvedsker virker affgrende®). Det er hensigten med
forbudet at ramme produkter, der- fremtraeder uden
fyldestgorende oplysning om indhold og sammen-
seetning, eller som ikke umiddelbart kan vurderes af
forbrugerne. Herudover ber reglen ramme varer,
der giver indtryk af en medicinsk eller medicinsk-
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biologisk virkning, d. v. s. en effelt, der er bestemt

-til enten at pavirke sygdomme eller sygdomssymp-

tomer, eller som skal mindske, sndre eller gge
fysiske eller psykiske funktioner. En s4 forholdsvis
omfattende forbudsbestemmelse er fundet nedven-
dig for at beskytte forbrugerne mod den fanta-
sifuldhed, der lmegges for dagen pa dette omrade.
Det mé fremhaves, at det er sundhedsmyndighe-
dernes opgave at hindre reklame for skadelige varer
og reklame, der kan medfere, at folk afholder sig
fra at sege advekat behandling,

Det forudsmttes, at der gives Danmarks Apote-
kerforening generel tilladelse til anvendelse af
ordet apotek ved henvendelser til offentligheden.
En eventuel tilladelse fra sundhedsstyrelsen til
anvendelse af ordet apotek i forbindelse med rekla-
mering forudssttes forhandlet med Danmarks
Apotekerforening. ‘

Dispensationsbhestemmelsen vil kunne omfatte
dels generelle retningslinier vedrerende tilladt
reklamering for andre varer end legemidler (f. eks.
jernkosttilskud) som veerende forebyggende m. v.
mod sygdomme, dels enkeltsager.

Ti § 29,

Bestemmelsen svarer til apotekerlovens § 4,
stk. 2, dog at apotekslokaler udtrykkelig er und-
taget fra forbud mod reklamering i offentlig til-
geengelige lokaler, og at ,reklamebrochurer® er
udtaget af teksten. Det er ikke hermed hensigten
at tillade reklamering overfor befolkningen ved
uddeling af reklamebrochurer. Det forudssbtes
tvaertimod, at en sidan form for reklamering ikke
tillades efter § 31. Udtagelsen er begrundet i, at
en opretholdelse kunne rejse tvivl om lovligheden
af i gvrigt godkendte pakningsbrochurer eller
brochurer fremlagt pa apotek, hos lege o.8.v.

Til § 31.

Forste punktum svarer indholdsmessigt til
apotekerlovens § 4, stk. 3, der dog kun omhandler
reklamering i pressen og kun kraever reklamens
form og indhold godkendt.

Forslaget betyder siledes en udvidelse, idet al
anden reklamering end den efter § 29 forbudte
krever godkendelse bide med hensyn til art, op-
setning og indhold.

Ved godkendelsen af reklamer ber legges vagt
pa, at reklameringen ikke ms frygtes at kunne
medfere et unedigt eller overdrevet forbrug af leege-
midler, og de i § 27 opstillede krav skal vare op-
fyldt. Reklame for receptpligtige lmgemidler ber
ikke tillades. Derimod ber det tillades at anfore
indikationsomrider for legemidler mod Ilettere




