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forbrugere og erhvervsliv i langt det overvejende
antal tilfeelde har en sammenfaldende interesse i,
at der i erhvervsvirksomhed handles i overensstem-
melse med god markedsforingsskik, men at dog
ogs& hensynot til samfundsinteresserne bor tilgode-
ses ved loven. Forslagets opdeling mellem general-
klausul og andre almindelige bestemmelser i kapitel
1 og de specielle markedsferingsforbud i kapitel 2
skyldes, at tilgift og anvendelse af visse rabatsy-
stemer samt reklamelotterier ber kunne rammes ved
direkte forbud i loven. Det betyder imidlertid ikke,
at alle andre salgsfremmende foranstaltninger, her-
under sdanne som tidligere har veeret forbudt eller
reguleret, jfr. nedenfor, og nye former, som duklker
op, dermed efter en modsmtningsslutning er tilladte,
men kun at spergsméilet om deres lovlighed beror
pé generalklausulen i § 1 og de gvrige almindelige
bestemmelser i kapitel 1.

Kapitel 5 indeholder som nsevnt de nye proces-
suelle bestemmelser, der forventes at ville betyde en
megeb vasentlig effektivisering af hele lovgivningen,
dels ved at gore sg- og handelsretten landsdaeekkende
for markedsforingssagernes vedkommende, dels ved
etablering af en forbrugerombudsmandsinstitution,
der som i Sverige og Norge skal fere tilsyn med mar-
kedsforingen og ved forhandlinger og gennem ind-
bringelse af sager for sg- og handelsretten skal soge
god markedsforingsskik gennemfort over alt i er-
hvervslivet, hvortil kommer, at forbrugerombuds-
manden om ngdvendigh kan nedlmgge forelpbige
forbud mod handlinger, der strider mod bestemmel-
serne i lovforslagets kapitel 1.

Gennemforelsen af loviorslaget forudsatter visse
aendringer i retsplejeloven, hvorom justitsministe-
ren fremsewtter forslag, herunder at der oprettes en
seerlig markedsforingsatdeling i sp- og handelsretten
med inddragning af repreesentanter for erhvervslivet
og forbrugerinteresserne som meddommere til be-
handling af markedsferingssager og at denne rets
procedureform tilrettelmgges siledes, at der kan
handles hurtigt og effektivt.

Overtreedelse af et nedlagh forbud i en markeds-
foringssag medforer strafansvar. Der er tillige bnet
mulighed for, at overtraedelsen kan 8 civilretlige
folger, idet retten i forbindelse med et forbud kan
bestemme, at aftaler indgdet i strid med forbudet
er ugyldige. Torbrugerkommissionen overvejer
i pvrigh i sit videre arbejde behovet for gennem-
forelse af en swrlig lovgivning til yderligere beskyt-
telse af forbrugerne i civilretlig henseende og for-
ventes i lobet af 1. halvir 1974 at afgive en betoenk-
ning herom, som vil indeholde en omfattende be-
skrivelse af forbrugernes retsstilling og hehov for
retsbeskyttelse.

F. t. 1. om markedsforing.
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Lovforslaget opretholder ikke de hidtidige udsalgs-
bestemmelser i den geldende lovs § 5, idet det ma
vare tilstraekkeligt, at der kan skrides ind mod ud-
tryk som ,nedsat pris“, ,for- og nupris, ,,udsalgs-
varer”, ,rabat” og lignende, sdfremt disse ndtryk
er urigtige eller vildledende. Sidanne udtryk ber
kun anvendes, nér de deelkker reelle prisfordele for
kaberen og hertil synes en specialbestemmelse at
veere uforngden. Forholdet vil vere omfattet af ge-
neralklausulen og af § 2.

Baggrunden for at undlade at opretholde bestem-
melsen i den geldende lovs § 13 om ,,sneboldsyste-
mer® og lignende er ikke et snske om at lovliggere
sédan virksomhed. Formalet med lovforslaget er
forst og fremmest at modernisere og effektivisero
konkurrenceloven med sterre muligheder for an-
vendelse af generalklausulen end hidtil ps grund af
indferelse af debt seerlige overvignings- og patale-
system. Herved er der samtidig blevet mulighed for
at betragte de afgreensede divekte forbud alene som
eksempler pi forhold, der klart er i strid med god
markedsforingsskil.

Lignende betragtninger gor sig gwldende med hen-
syn til den af mindretallet i konkurrencelovudvalget
foresldede bestemmelse om forbud mod organiseret
rabat. Spargsmélet om ydelse af rabat eller benyt-
telsen af andre salgsfremmende foranstaltninger er
i strid med god markedsferingsskik, henger sam-
men med, om der gives kaberne en forsvarlig oplys-
ning, shledes at de far mulighed for at foretage en
vurdering af foranstaltningernes indflydelse pa den
pris, der forlanges for varen, ejendommen ete.

Verdien af de i lovforslaget indeholdte bestem-
melser $il beskyttelse af forbrugernes og erhvervs-
livets interesser vil bl. a. afhenge af de midler, der
stilles til rédighed for forbrugerombudsmandsinsti-
tutionen. Med henblik p& vurderingen af det forven-
tede antal af markedsforingssager kan oplyses, at
den svenske konsumentombudsmand, som tradte i
funktion 1. januar 1971, i kalenderdret 1971 modtog
eller rejste pa egen hénd i alt 2949 sager, hvoraf 18
forbudssager indbragtes for markedsdomstolen,
medens 22 sager afgjordes ved accept af konsu-
mentombudsmandens forbudsforslag. Konsument-
ombudsmanden kan forelegge en erhvervsdrivende
et forbudsforslag, siledes at dette under forudsaot-
ning af den erhvervsdrivendes accept fir samme
virkning som et forbud nedlagt af markedsdom-
stolen. I 1972 indkom eller rejstes i alt 4486 sager,
hvoraf 35 forbudssager indbragtes for markedsdom-
stolen, medens 74 sager afgjordes ved accept af kon-
sumentombudsmandens forbudsforslag, I 1973 var
de tilsvarende tal: 4823 sager, 76 forbudsforslag og
45 forbudssager for markedsdomstolen.



