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Bemeerkninger il lovforslaget.

Almindelige bemerkninger.

Handelsministeriet nedsatte i 1959 et udvalg med
den opgave at undersege, om den gwmldende konkur-
rencelov, jfr. lovbekendtgerelse nr. 145 af 1. maj
1959, under hensyn til den skete udvikling i konlkur-
renceforholdens, herunder iseer omfanget af og for-
men for de senero ars preemickonkurrencer, opfyldte
de krav, erhvervslivet og forbrugerne matte stille
til en lovgivning til fremme af lige og sund konkur-
rence.

Konkurrencelovudvalget afgav betenkning i
1966 (nr. 416/1966). Udvalgets flertal fremlagde
udkast til en ny konkurrencelov, som ud over en
generalklausul i § 1 kun indeholdt bestemmelser om
vildledende reklame, erhvervshemmeligheder, tek-
niske tegninger, rabatmeerker og beskyttelse af for-
retningskendetegn m.v. Hertil kom bestemmelser
om straf og patale.

Bt flertal foreslog endvidere, at de interesserede
erthvervs- og forbrugerorganisationer undersggte
muligheden for oprettelse of et opinionsnwmvn til be-
handling af konkurrencesager. Dette fremhwevedes i
serlig grad fra forbrugerside, mens der fra erhvervs-
side henvistes til, at sager af denne art bedst som
hidtil behandledes ved se- og handelsretton.

Et mindretal foreslog herudover bestemmelser
om udsalg, om forbud mod tilgift, reklamebortlod-
ninger, leveranderrabatter m.v.

I folketingsiret 1966-67 fremsattes lovforslag i
overensstemmelse med det af udvalgets flertal ud-
arbejdede lovudkast, idet der dog blev optaget et
forbud mod reklamebortlodning — se Folketings-
tidende 1966-67, 2. samling, folketingets forhand-
linger, spalte 1916 og spalte 3288.

Néx lovforslaget ikke indsholdt bestemmelser om
tilgift og andre salgsfremmende foranstaltninger,
hang det sammen med, at sidenne forhold i for-
ngdent omfang skennedes at ville kunne rammes
efter den foresliede generalklausul, der var sily-
dende: ,,I erbvervsvirksomhed mé ikke foretages
handlinger, der strider mod god forretningsskik®.

Efter 1. behandling i tinget blev forslaget henvist
til et udvalg, der ikke afsluttede sit arbejde, men
afgav en forelebig beretning, se Tolketingstidende
B spalte 2123. Lovforslaget fremsattes pa ny i ok-
tober 1967 og blev atter efter 1. hehandling henvist
til et udvalg, se Folketingstidende 1967-68, 1. sam-
ling spalte 100 og spalte 371. Forslaget var identisk
med det oprindeligt fremsatte forslag bortset fra en-
kelte wndringer af teknisk karaktor. Udvalget niede
ikke at frerdigbehandle forslaget, for der blev truffet

bestemmelse om udskrivning af valg. Forslaget gen-
fremsattes pd ny i 2. samling 1967-68, men blev ikke
feerdigbehandlet, se Folketingstidende A spalte
740 og 1472 samt Folketingstidende B spalte 1565.

I december 1969 nedsatte handelsministeriet For-
brugerkommissionen, der fik til opgave at foretage
en samlet vurdering med henblik pa udformningen af
en tidssvarende forbrugerpolitik og bl. a. i forbin-
delse hermed at undersgge forbrugernes stilling in-
den for komkurrencelovgivningen. Kommissionen
skulle ved fremsaettelsen af forslag tage muligheder-
ne for et vget nordisk samarbejde om lovgivning af
interesse for forbrugerne i betragtning.

Kommissionen afgav i 1971 delbetenkning om
meerkning og skiltning m.v. inden for forbruger-
omrddet (betenkning I nv. 597-1971) og i 1973 del-
beteenkning om markedsfering, forbrugerombuds-
mand og forbrugerklagensmvn (betenkning IT ur.
681-1973).

Allerede under behandlingen i konkurrencelov-
udvalget fandt der et samarbejde sted med tilsva-
rende udvalg nedsat i de ovrige nordiske lande, I
1968 blev der indledt forhandlinger mellem ved-
kommende ministerier i de nordiske lande med
henblik pa en yderligere harmonisering af forslagene.
T 1969 brod forhandlingerne sammen, idet man fra
svensk side besluttede i stedet for det af den svenske
konkurrencelovkomité udarbejdede lovudkast at
gé ind for en lovgivning om utilberlig markedsfaring.

Den svenske lov om utilberlig markedsfaring af 29.
juni 1970 tradte i kraft den 1. januar 1971, Markeds-
foringsloven omfatter i Sverige ilkke hele omradet
for den illoyale konkurrence, men er koncentreret
om bestemmelser, der har speciel interesse set fra et
forbrugersynspunkt. En del af reglerne i den hidtil
geldende lov fra 1931 om illoyal konkurrence blev
opretholdt. Det drejer sig om bestemmelserne om
erhvervshemmeligheder, tekniske tegninger, regler
om bestikkelse m.v, Markedsforingsloven indeholder
ud over generalklausulen bestemmelser mod vild-
ledende reklame, rabatmarker og tilgift.

Den svenske markedsferingslov er siledes ikke
nogen lov om illoyal konkurrence i traditionel for-
stand, men det fremgér af sivel lovteksten somn dens
motiver, at det tilsigtes at beskytte bade de nerings-
drivende og forbrugerne imod utilberlige handlin-
ger.

Lfter gencralklausulen i lovens ferste paragraf
kan der mod sidanne handlinger af den seerlige mar-
kedsdomstol nedlegges forbud, der er forbundet
med en af domstolen fastsat bod. Denne forfalder
til betaling, hvis forbudet overtrades.



