3211

jfr. prisindseenidelovens formulering: Nar § 8 ikke er.

udformet pa-lignende made; skyldes dette, at man
gniker, at bestemmelsen ‘ogsé omfatter storve detail-
lister i det oitifang, disse foretager feerdigpakningen.
- Ansvaret for, at én’ vare opfylder en forskrift om
meerkning med hettovagt eller ,;kilopris*, pahviler
naturligvis forst og freramest den, der pakker:va-
ren; men den enkelte detailhandler mé ogsé have
ansvaret for, at han ikke udbyder-en ikke forskrifts-
intessig vare, ‘og ma siledes’ ved henvendelse il
leveraiideren spge sidanne varer omleveret. -
‘Anévaret for;, at’ meerkningen er rigtig, ma deri-
mod normalt alene pahvile den, der‘foretage’r fer-
digpakningen; jfr.
§ 10, stk. 2. c
“Formalet med bestenimelsén i § 3, stk 2, om
,,k]loprlsmaerknmg“ er at forhindre, at forbrugerens

orlentermgs- og* vurderingsmuligheder forringes, |
gom det”er tilfeldet, nir:der anvendes vanskeligt |

omreﬂrnehge mal- of ‘vwgtenheder: Kender forbru-
gerén prisen pr. seedvanligh anvendt mal- eller vegt-
enhed, kan forskellige kvaliteters og fabrikaters
pris lettere vurderes, og det er derfor ofter forslags-
stillernes opfattelse pnskeligh, ab den ,,kiloprismeerk-
ning*; som i et vist omfang anvendes — swerligh af

XKeedeforretninger — far storre udbredelse-end: hid- |

til.” -

- .Regler om ; kiloprisnmierkning®  har. ikke hidtil
varet foreskrevet i den almindelige lovgivning. For.
importerede frerdigpakkede varer mé det antages, .
at -der vil kunne opstd swrlige problemer med at |

gennemfore ,,kllopnsmaerknmg“ og forslagsstillerne
forudswetter, -at monopoltllsynet ’mger forn;adent
hensyii hertil. -' o

i For s& vidt angdr visse vareomrader — £ eks ;
renggringsmidler — vil selv oplysning” om pris, -
Jiettoinengde og ,.kilo- eller literpris® ofte ikke give -
forbrugeren fuldt tilstrakkelig orientering,idet et -
'afg;arende ‘moment -er ‘kvaliteten af rengarmgs-i

‘midlet (koncentratmdholdet af aktive stoffer).
Skennes det hensigtsmeessigt, at varerne: ogséfor-
synes med oplysning herom, vil bestemmelsen i

§ 6 om indholds-, egenska.bs- og kvahtetsmaerknmg i

m.v. kunne fages i anvendelse.

Bestemmelsen i'§ 3 erstatter ikke lovgivning af .
‘mere spemel art, ‘men mé betmgtes som et supple-

ment hel (,11

T11§4

Bestemmelsen vedrgrende t;enesteydelser er en -

parallel til reglen i § 1 om varer." Da tjeneste-

ydelser -er- et-ret vidt begreb, ‘som omfatter en
:ywkke erhvery, der ikke typisk swlger deres ydelser :| -
direkte til den almindelige forbruger, er det imidler- -

F. t.1: om. merkning m.'v. inden for forbruggomradet.

“herved ogsé bestemmelsen i
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tid fundet rimeligt pa den ene side ikke at inddrage

" dem-under “bestemmelserne i §. 1, stk. 1, medens

man pi-den anden side har udformet. bestemmelsen
som’ en bemyndwelsesredel af samme kalakter som
bestemmelsen i § 3, stk. 1 Cooman
i Som omrader, der i forste raekke forudsaettcs 1nd
draget, kan n&vnes vaskerior, renserier og: farverier;
frisgrer, radio-, tv-, sko-, ur-- og -tykelreparations:
virksomheder,... a.utoservice‘sta,tioner, »‘hoteller og
restaurationer: : : !
*. Hjeminelen i stk: 2 til -at fastswmtte. 1eg1e1 om

mengdeangivelse for varer, der indgar i-ydelserne,

forudsiettes at ‘kunne - anvendes i tilfeelde,  hvor
»vareindholdet* i en tjenesteydelse udger en Veesent-
lig del af ydelsens pris, og livor det derfor kan’ veere
rimeligh -at tilstrebe skiltningsregler svarende til
dem, der folger af bestemmelserne i de foregaende
paragraffer; men ogsd i tilfeelde, hvor der efter

international sedvane finder maengdea.ngwelse sted
med hensyn ‘til ,vareindholdet®, 'som: inden- for-
1estauratlonsb1anohen, kan -der taenkes :at 'viere
grundlag for at ‘tage'beétemmelsen i anvendelse. "~

'J‘11 § 5.

Dot er fundet rimeligt at lade de fmemende'
bestemmelser finde anvendelse ogsa pd’ reklamermw
eller -annoncering -over- for  den ‘almindelige for-
bruger, fortdsat at:der i-reklameneller-annoncen
gives oplysning. om prisen for varer eller ydelser.
Savel de obligatoriske ‘regler:som: undtagelserne.i
§§ 1-4 finder her tilsvarende anvendelse.: Den seér-
lige regel med hensyn til annoncermg eller reklame-
ring;- der. indicerer afbetalingssalg, er skennet- hen-
sigtsmeessig, idet det herved bliver muligt at komme
de mange annoxicer til livs; som alene-angiver ud-
betaling for en vare og derfor ikke glvm forbrugeren
et rimeligt bedgmmelsesgrundlag: * '

Bestemmelsen i-§-5 omfatber ka,taloger og lign.,
som udsendes f.eks. af postordrefirmaer. .

Det har veret. overvejet ogsd at lade bestem-
melsen i stk. 2 gzlde ved udbud af varer i butikker.-
Da det imidlertid ma skennes, at fabrikanter,
importerer og grossister kun i ret ubetydeligt om-
fang forsyner forbrugsvarer med eget prisforslag,
og da-annoncering og lign. ilangt hejere. grad tages
i:anvendelse, er det fundet rimeligt kun at medtage
réglen i forbindelse med § 5, stk. 1 Ved anvendelsen

‘| -af.ordet ,foreslar en pris, har'man. taget hensyn

til; ab der efter ‘monopollovens § 10 er mulighed for
at give tllladelse tll fastsaettelse af bindende brutt;o

‘]_)I'ISGI' -

- Tll § 6. - » :
Som -anfort. i’ de almindelige bemaerknmger vil
den hjemlede’ pligt til anvendelse af egenskabs- og'




