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Kap. IX. Frilufisreklamer m. v.
Sporgsmdl 75:

Vil forslagets § 57 forhindre omrejsende
cirkus i at opswmtte reklamer? I bekraf-
tende fald udbeder udvalget sig forslag til
en formulering, der giver mulighed derfor.

Ad sporgsmal 75:

Det forbud mod reklamer i landskabet,
som blev indfert 11937 gennem § 30 i natur-
fredningsloven, var af enestdende betydning
for det danske landskabs fremtreeden og kom
til at danne forbilledet for tilsvarende regu-
leringer i udlandet. Bestemmelsen gennem-
fortes pd en sddan made, at den ikke hjem-
lede mulighed for digspensation for opstilling
eller opsemtning af reklamer i det 4bne land.

Dette har veeret baggrunden for, at loven |

har kunnet fungere uden noget stort admini-
strativt besveer og apparat, idet den vasent-

ligste administration har veeret forbundet |
med de politimeessige problemer om over- .

treedelse af forbudet.

Man mé derfor se med storste betenkelig- |
hed pa, at der for enkelte erhvervsgrupper, |

uanset hvor god motiveringen end kan veere,

muligheder.

ud til gader, veje og pladser i byer og by-
meessige bebyggelser samt i umiddelbar til-

knytning til cirkusteltet, jfr. forslagets § 57, -

stk. 2, litra a og b, og endvidere ved inden-

dors reklamering hos lokale handlende, re-

stauranter, forsamlingshuse m. v.

cirkus har opsat i vejtreer, telefonpeale, el-
master o. lign., er man ikke bekendt med,
om der foreligger aftaler med de respektive
myndigheder om en sddan opswetning.
Safremt udvalget trods ministeriets foran
omtalte betenkeligheder ensker indferelsen
af en swrregel for omrejsende cirkus, vil
denne efter ministeriets opfattelse nwppe
kunne formuleres pad anden made end gen-
nem et litra e) 1 § b7, stk. 2, med teksten:
,Reklamer vedrerende omrejsende cirkus®.
Man ser sig ikke i stand til pad det forelig-
gende grundlag at angive nermere bestem-
melser om sterrelsesforhold eller opsatnings-

Bilag til bet. o. lov{. om naturfredning.
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steder for eller arten af de pageeldende rekla-
mer, ligesom man mener, det administrativt
ville veere meget kompliceret, safremt der

skulle gives dispensation for det enkelte til-
feolde.

Sporgsmal 76:

Under henvisning til forslagets § 57, stk. 2,
litra b, anmodes om en redegaerelse for, hvad
der forstas ved betingelsen ,,umiddelbar til-
knytning til“.

Ad sporgsmdl 76:

I naturfredningskommissionens betenk-
ning side 205 er anfert felgende, hvortil
ministeriet for kulturelle anliggender kan
henvise:

»Denne gruppe omfatter typisk detail-
handlerens reklame for de varer, der for-
handles, en reklame, der formentlig i vidt
omfang betales af producenten af de varer,
som vises pd plakater eller reklameskilte
med eller uden lyseffekter, anbragt i udstil-
lingsvinduer, opsat uden pa selve butiksbyg-
ningen eller opstillet som fritstdende skilte

| ved indgangen til butikken (kiosken).
tilvejebringes swrregler eller ‘dispensations- |

Afggrende for, om den umiddelbare til-

1 knytning foreligger, har naturligvis i forste
Efter ministeriets opfattelse vil omrejsen- |

de cirkus’ behov for reklamering i det vee- |
sentlige kunne deekkes ind ved annoncering |
i lokale blade, opswmtning af plakater m. v. |

rokke veret afstanden mellem reklame og
butik. T de tilfmlde, hvor butikken ligger
nwr vej eller adskilt fra denne med en min-
dre parkeringsplads, vil reklamer pa arealet
mellem vej og butik i de fleste tilfelde veare
lovlige. Er der derimod tale om sterre af-
stande mellem vej og butik eller placering af
reklameskilte pa den modsatte side af den
vej, ved hvilken den pageldende virksom-

| hed er beliggende, er reklamer forbudt. Det
Med hensyn til de reklamer, de omrejsende

forhold, at reklamen anbringes pa den ejen-
dom (matr. nr.), hvorpd virksomheden er
beliggende, vil ikke kunne gere reklamen
lovlig, hvis anbringelsen ikke har umiddelbar
tilkriytning til butikken.

Det samme gmlder engrosvirksomheden,
producenten, handverkeren eller service-
virksomheden m. v. Reklamen méd her an-
bringes i umiddelbar tilknytning til konto-
ret, veerkstedet eller fabriksbygningen.

Et seerligt problem udger de meget areal-
kreevende virksomheder som f. eks. gartne-
rier, planteskoler, specialiserede landbrugs-
virksomheder o. lign. Det er klart, at her mé
reklamen indskreenkes til selve salgsstedet.



