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[Viola Nerlov.]

3. Desvarre er dette lofte ikke blevet op-
fyldt, ikke i forhold til den tid, reklamen
havde i Merkur. ‘

Da Forbrugerrddet mener, at det ogsé
ud fra et samfundsekonomisk synspunkt har
betydning, at forbrugerne er prisbevidste,
anmodede Forbrugerrddet for 2 ar siden,
den 7. februar 1963, Danmarks radio om
snarest muligt at gennemfore en regelmses-
sig prisorientering, og i denne henvendelse
til radioen henviste vi specielt til de prin-
cipper, der er lagt til grund for den franske
radios prisorientering. Efter droftelse i radio-
radet fik Forbrugerradet tilsagn om, at ra-
dioen ville stille sendetid til radighed. Kt
udvalg pa4 3 medlemmer fra henholdsvis
handelsministerium, radio og Forbrugerrdd
har udarbejdet et forslag, som er afleveret i
juni 1964. Siden har vi intet hert ud over,
at man i december i pressen kunne lwese
en udtalelse fra generaldirektgren om, at
noget var pa vej. ’

Forbrugerradet har ingen gkonomisk mu-
lighed for at foretage prisundersegelser, og
radicen har ment, at det ikke falder ind
under dens opgaver. Nu er der netop kom-
met en betenkning om udvidelse af for-
brugeroplysning i Sveriges fjernsyn. Det
far mig til at sperge, om ikke Danmark
bor folge Sveriges gode eksempel, idet jeg
mener, at vi ikke bare skal have prisorien-
tering, men mange andre ting, der har be-
tydning for forbrugerne. Som den svenske
betenkning. s& rigtigh siger, har TV vist
sig at veere en af de bedste mader at sprede
forbrugeroplysning pa, idet TV nér selv
dem, som sedvanligvis er ligegyldige over
for vareinformation. Endvidere siges der i
beteenkningen, at man mé udvide den stab,
der arbejder ved forbrugeroplsyningen, og
at det er nedvendigt, at man stiller meget
hoje krav til uddannelsen hos det personale,
som skal varetage arbejdet. o

Jeg kan ikke se, at det er rimeligh, at
forbrugerproblemerne ikke for alvor tages
op i radio og TV, og at man uddanner
personale til dette arbejde. Der laves sa
mange udsendelser, der koster penge; Vol-
mer Serensens ,,Kig-ind“ er sikkert ingen
billig historie. Fodboldkampene koster ogsé,
og de har lang sendetid, ligesom vi har
regelmeessig sportsorientering; men det er
udsendelser, der har et stort publikum, s
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jeg vil ikke kritisere, at de er der. Men giv
ogsd plads for oplysninger, der kommer os
alle ved, fordi vi alle er forbrugere.

Vi har netop hert, at der i Danmark
bruges 1 milliard kr. om &ret til reklame,
penge, der udelukkende betales af forbru-
gerne p& vareprisen. Kun en ringe del af
reklamen giver reelle oplysninger om varerne.
Burde samfundet ikke yde et beskedent
belgb til saglige oplysninger om det store
vareudbud, vi i dag star over for? Det er
ikke bare et. spergsmil om at forbedre
det enkelte hjems gkonomi, men det har
ogsé samfundsgkonomisk veerdi. Det skal
siges, at dagspressen gennem. de seneste &r
har vist en stigende forstaelse af forbruger-
problemer og bragt stof af stor verdi for
forbrugerne; hvorfor skal radio og TV
komme s& langt efter pressen?

- Jeg sporger derfor den hgjteerede kultur-
minister: hvornar kan vi vente en ordentlig
udbygning af forbrugeroplysningen i radio
og TV?

Ministeren for kulturelle anliggender (Solv-
hoj): Det wrede medlem har jo aldeles ret i,
at det er meget veesentligt, at et s vidtrek-
kende medium som radioen og fjernsynet
bruges til forbrugeroplysning, og det er ogsa
rigtigt, at det er et internationalt tramk, ab
man netop inddrager disse medier til deb
formal. Der har jo veeret givet visse former
for forbrugeroplysning i en arrsekke, men
sporgsmalet om en videregiende forbruger-
oplysning og herunder prisorientering haxr
iadskillige &r — det ma jeg erkende — veret
droftet 1 Danmarks radio. Det er jo ikke
nogen helt nem sag, fordi det er klart, at
sddanne oplysninger, givet ad den vej,
formentlig vil have en betydelig indflydelse
pé valget af, hvilken varegruppe man vil
foretage sine indkeb i, og ogsd, hvis man
gar videre, valget af,hvilken bestemt vare,
eventuelt meerkevare, man vil foretrakke
fremfor andre varer. Der er sdledes meget
vidtgaende konsekvenser af siddanne ud-
sendelser, hvis de har den gnskede virkning.
Man har derfor haft sagen til undersogelse
hos forskellige kcmpetente instanser, bl. a.
hos kammeradvokaten, fordi sagen har
visse juridiske aspekter, og nu har man i
de sidste méneder, som - det wrede medlem,
var inde pd, dreftet den beteenkning, som
et serligh udvalg bestidende af repreesen-



