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[Helge Larsen.]
og de konservatives side. Jeg skal blot
slutte med at sige, at der i mit parti er over-
ordentlig megen skepsis over for denne
eendring, men at vi er rede til i et udvalg
at se pd loviorslaget og forhandle hele sagen
igennem.

Morten Lange: Det lovforslag, som wvi
behandlede for lidt siden, er for s& vidt
nodvendigt, ogsd selv om vi skulle finde
pé at gennemfere det lovforslag, som nu er
til debat. Hvis det @rede medlem hr.
Harald Nielsen ikke synes, han kan ind-
stille sig p4 den opfattelse, ville det have
varet fuldsteendig naturligh, om det serede
medlem havde stemt sammen med det
mrede medlem hr. Poul Meller og den i og
for sig lige s& hojteerede kollega, jeg har i
Sverige, Hugo Osvald, ved medet i Helsinki.
Efter at VK-fronten har veret splittet lids
i Helsinki, synes det nu, at man efter hjem-
komsten har fundet sammen igen om i
feellesskab at fremsette loviorslag om op-
rettelse af et kommercielt radiomonopol.
Ved at g& den vej gir man, si vidt jeg kan
se, nojagtigt den vej, som det serede medlem
hr. Poul Meller skildrede i Helsinki, og som
hans udmerkede medforslagsstiller, det
rede medlem hr. Harald Nielsen, dengang
ikke kunne tilslutte sig. Men det er jo
sadan med denne udmerkede alliance i det,
vi kunne kalde hgjreoppositionen, at den sa
tit bygger p4 modswmtninger — der sker jo
de szreste ting — og det er ikke s& seert,
nir man vil prove pd at f& noget til ab
blive til en slags politik, som i virkeligheden
m4 stride mod sig selv, ma bygge pa fuld-
steendig modstridende opfattelser af tingene.

Det er ikke nogen hemmelighed, at befolk-
ningen i dette land i sivel det konservative
folkeparti som venstre pa det seneste som
for ovrigt mange gange for sterkt er ghet
ind for, at netop begrensning af forbruget
var det eneste, der kunne redde kongeriget
Danmark fra den evige fordeervelse. Nu kan
man naturligvis diskutere meget om be-
greensningen af forbruget, men én ting er
jeg sikker pa, og det er, at de folk, der
betaler for reklamen i radioen, gor det ikke
ud fra interesse for forbrugsbegrasensning.
Der reklameres ikke for at begreense for-
bruget, men for at udvide det. S& kunne
man maske endda forstd det, hvis venstre
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og de konservative ngje havde lyttet til, hvad
det er, man reklamerer for i Radio Mercur,
og havde fundet ud af, at det er serdeles
vigtige ting,som méske nok vil udvide for-
bruget, men som méaske er nedvendige.
Men har man lyttet ret meget til Radio
Mercur, har man opdaget, at det, den mest
reklamerer for, er chokolade, tobak -og
méske en enkelt bil, altsd det udpraegede
marginalforbrug, ting, som man forst an-
skaffer sig, ndr man synes, man har nogle
penge til overs — ngjagtig de penge, som
det serede medlem hr. Poul Meller 84 varmt
gér ind for at f& opsparet. Jeg kan med min
bedste vilje ikke se andet, end at hvis de
to partier vil veere lidt logiske i deres op-
fattelse af landets skwebne, s& ms de med
hender og fodder swmtte sig imod enhver
reklamesender. Men jeg indremmer, at s&
ville de komme i splid med andre af deres
synspunkter, saledes som det sa tit gar.
Jeg tror faktisk, at vi i dagens diskussion
om sporgsmalet, hvorvidt der skal skabes
endnu en sender her i landet uden for
Danmarks radios omrade, kan tage og se
bort fra disse interessante politiske motiver
— der somme tider driver venstre frem og
somme tider driver det tilbage, og ligelunde
med de konservative — og simpelt hen se
pé sporgsméalet: er der nogen som helst
rimelig og fornuftig brug for en sidan
sender? Hvad skal meningen veere med den?
Den farste betingelse, man ma sette for
en sidan sender, er, at man kan regne
med, at det, den sender ud bortset fra re-
klamer — for den skal vel ikke laves bare
for reklamens skyld — har et eller andet
rimeligt niveau, s4 man kan sige, der er
mening i at fylde eteren med dens ud-
sendelser. Nok er vi ikke s frygtelig strenge
i vore krav til kvalitet herhjemme, men der
skulle dog kunne siges et og andet pent om
det, der gar ud. Jeg har fra tid til anden i
Radio Mercur hort programmer, der var
rigtig skikkelige at hore pa; der var endda
noget, der var morsomt, men nu har jeg
faet indtryk af, at den slags skal vi ikke
vente os for meget af i fremtiden, formo-
dentlig overhovedet ikke i reklamesenderen,
for de herrer, der keber reklame, vil jo f&
en udpreget indflydelse pé, hvad der bliver
sendt ud. De skal reklamere for chokolade
og alt det dér og er ikke seerlig interesseret i
Beethoven. Deres interesser ligger faktisk



