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[Helge Larsen.]
hvad jeg kan kalde en ny udformning af et
gammelt begreb i dansk politik, det, der
for hundrede &r siden betegnedes som den
europeiske nedvendighed. Men jeg ved ikke,
om en sidan europzisk nedvendighed
eksisterer i dag,"og jeg siger som det wrede
medlem hr. K. B. Andersen: lad os i hvert
fald vente med at tage hatten af, indtil vi
ser, om det er nodvendigt at gore det.

Hvad min egen stilling angér, skal der
ikke vere nogen tvivl. Jeg er absolut ikke
nogen tilhenger af at indfere reklame i
fjernsynet; af mange grunde er jeg det ikke.
Vel ved jeg, at der kan findes andre syste-
mer for reklamering i TV end det s& seerlig
berygtede amerikanske — ogsa bedre syste-
mer — men alligevel er jeg sa afgjort 1mod
det. Jeg ensker at bevare den nugwmldende
ordning, hvorefter Danmarks radio har sine
indtegter alene fra licensbetaling. Jeg
frygter meget den indflydelse, reklamering
kunne {4 pa programmerne; seerlig si lenge
dansk TV er under opbygning — og det er
jo tilfeeldet stadig veek — tror jeg det kan
blive uhyre farligt for kvaliteten med
reklameindslag. Jeg foretrakker afgjort for-
holdsvis korte, men kvalitetspreegede TV-
programmer fremfor programmer, der ud-
fylder den halve dag; og det kunne man jo
frygte blev resultatet, hvis reklameindteg-
terne blev lagt til licensen. Det er vanske-
ligt nok for Danmarks radio at klare pro-
duktionen af de programmer, der sendes
i dag, bade hvad personale og navnlig plads-
forhold angar. Skulle der presses flere pro-
grammer ind i forbindelse med reklane, tror

jeg det i allerhgjeste grad ville svekke*

kvaliteten af de programmer, man nu er
ved at bygge op og gere s& gode som
muligt.

Nesten det samme kan efter min opfat-
telse siges om planerne om en melodiradio.
Skulle en sadan eventuelt virkeliggores,
métte det i alle tilfeelde blive som et tredje
program; ellers ville det personalemessigt,
pladsmeessigt, ekonomisk og programmees-
sigt belaste Danmarks radio s& sterkt, at
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det uveegerligt ville komme til at g& ud
over de andre programmer. Skulle en
melodiradio pa et tredje program over-
hovedet virkeliggores, ville det nok forud-
swite, at man ventede, til TV var flyttet
ud af radiohuset; for kunne der neppe blive
plads dertil, og det ville formentlig ogsa
kreeve sa store udgifter, at den nuveerende
licens ikke ville vere tilstreekkelig dertil.

Og s et synspunkt til i forbindelse med
tanken om reklame i TV, som har veeret
bergrt i dag, men som jeg lige skal under-
strege: det ville, tror jeg, blive en meget
alvorlig konkurrent til den danske dags-
presse, ganske seerlig en konkurrent til de
blade, for hvilke landsaverteringen spiller
en veesentlig rolle — og det gor den efter-
handen for praktisk talt alle provinsbladene.
Jeg tror, det vil betyde en meget alvorlig
svikkelse af de eksisterende dagblades
muligheder for at fortsmtte, og man ber vel
erindre, at reklame i TV ikke kan over-
fladiggere den orientering af befolkningen,
som, varetages af dagspressen.

Man ber méske — og det vare sagt ogsa
med henblik p4 forslaget fra venstre og de
konservative om @ndring i radioloven —
ogsd gore opmemrksom p& en vedtagelse i
Nordisk Rad fra medet i Stockholm 1 1959,
et tidspunkt, hvor man beskeeftigede sig
med at undersgge muligheden af reklame 1
radio og TV. Der blev p& det tidspunkt af
kulturudvalget vedtaget en udtalelse, som
lyder saledes: Dersom et medlemsland inden
for Nordisk Rad treeffer foranstaltninger
til at endre sin nuverende status med
hensyn til reklame og television, ber de
andre medlemslande have meddelelse om
dette, for endelig bestemmelse treeffes. Der
kreeves altsd i det gjeblik, der bliver tale
om en @ndring af den danske lovgivning,
hvorefter reklame pa en eller anden méde
legaliseres i Danmark, forud en forhandling
med de nordiske lande, sidan at der kan
blive tale om en fwmlles optreeden. Det bor
ogsé tages med ind i overvejelserne ved-
rorende det forslag til endring af radio-
spredningsloven, som foreligger fra venstres



