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[Gideon.]
ministeren her var gaet for vidt. Det
understreger i og for sig de betwnkelig-
heder, jeg her giver udtryk for. Jeg tror,
vi skal overveje dette noget neermere i
det udvalg, der skal nedseettes.

Der var forskellige andre ting, som der
kunne veere grund til at komme ind pd —
jeg skal ganske kort neevne dem — nemlig
sporgsmalet, om direktoratets afgerelser
skal veere ledsaget af grunde, om patale-
rettens wudstreekning, om konsekvenserne
af, at varemeerkerne kan geres til genstand
for udleg og pantsetning — jeg synes
ikke, det er rigtig vel gennemteenkt —
om retten ikke kan erhverves ved arv —
det stdr der ikke noget om — om den
fortsatte gyldighed for de enkelte registre-
ringer, der har fundet sted forud for loven
af 1936 — det er jo et af de omréder, hvor
der er sket en vis sendring i forhold til
kommissionens udkast; jeg' er ikke helt
klar over, om det skulle betyde realitets-
eendringer, men det kan vi jo ogsd f& op-
lysning om i det udvalg, der skal nedseettes.
I det hele taget mé vi nermere drefte alle
disse spergsmal i udvalget.

Med disse bemserkninger skal jeg pd mit
partis vegne anbefale dette lovforslag til
en grundig, men ogsd en velvillig behand-
ling.

Hanne Budtz: Jeg fik i morges med
posten en tryksag fra Dansk Salgs- og
Reklameforbund, der fortalte lidt om de
400 mill. kr., som bruges om aret til reklame.
Det viser jo, hvor aktuel behandlingen i
dag af det foreliggende lovforslag er. I vore
dage, hvor de fleste varer seelges som merke-
varer, sker der gennem reklamen en veldig
bejlen til forbrugerne for at fa dem til at
kobe netop denne eller hin vare.

Nér man tenker pé disse millionbelsb,
indser man, hvilke enorme okonomiske
vaerdier et varemerke kan reprwmsentere,
og hvad det betyder at opnd og bevare
retten til det varemeerke, det er lykkedes
at sla fast pd markedet. Vi ser, at der
fores store processer om retten til vare-
meerker, og at der betales betydelige belob
for benyttelse eller overtagelse af sadanne.
Kort sagt: varemeerker er en betydnings-
fuld faktor i omswmtningen. Der anmeldes
arlig her i landet over 3 000, hvoraf ca.
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to tredjedele nér gennem forundersogel-
sernes skeersild frem til registreringen, og
godt halvdelen af meerkeindehaverne er
danske.

Som det er tilfeldet med andre immate-
rielle rettigheder, begyndte beskyttelsen af
dem for kun f4 generationer tilbage, og
det er navnlig i de sidste artier, at registre-
ringen har taget et veeldigt omfang. Det er
da tilfredsstillende at konstatere, at de der-
for ansvarlige embedsmeend har forstiet at
organisere hele dette omréde si praktisk og
overskueligt, som tilfeldet er.

Det er jo det fwmlles nordiske arbejde, der
er baggrunden for det foreliggende lovior-
slag, og forseget pd at nd frem til nordisk
enhed 1 videst muligt omfang er kombine-
ret med visse principielle sendringer og visse
tilfojelser, der tilsigter at fere lovens ord
4 jour med den praksis; der foreligger.
Grundlaget for loviorslaget, den betsnk-
ning, der udkom i foréret, er ualmindelig
udferligt og mé vist betegnes som et bety-
deligt bidrag til den kvantitativt ringe
danske litteratur om dette tilsyneladende
meget specielle emne, der dog i virkelig-
heden angir s4 stor en del af forretnings-
verdenen, I en tid med standende kritik
af lovsproget ma det ogsé vmre rimeligt
at fremhave, at dette loviorslag er meget
klart affattet.

Den fgrste principielle sendring i forhold
til den gwldende lov vedrerer kredsen af
registreringsberettigede, som nu i stedet
for neeringsdrivende angives som erhvervs-
drivende — hvad den foregiende wrede
ordfgrer ogsé har nmvnt — og altsd nu
ogsé omfatter de liberale erhverv, der ikke
tilbyder varer, men tjenester; der gives altsa
lovhjemmel for registrering af de sakaldte
servicemsrker.

Og hvad bestar et varemerke si af? Ja,
det kan vaere et ord som f. eks. Tuborg,
Carlsberg eller Stjernen; det kan ogsd veere
et tal som f. eks. 4711; det kan veere billed-
merker — vi kender de 3 bglger — og det
kan vare slogans, slagord, f. eks. ,Sig det
med blomster”. Ja, selv et vareudstyr, et
merke i forbindelse med en bestemt farve
pé en pakning, kan fungere som varemszrke.
Nyt er det blot, at selve lovforslaget inde-
holder en definition af, hvad et varemerke
er. Men der mé naturligvis kreves et
serpreg af varemerket, og for at man kan



