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-+ [Chr. Christiansen.] -
kuponsystemer, som sluttede. med — jeg
beder om formandens tilladelse til et
ganske kort citat —
»Noget helt andet er, om firmaerne s
er tjent med at gore reklamefremstod pa
denne made.

Siger kgbmanden.- Og det ma man da’

" egentlig nok sperge om.

- Sadanne synspunkter vinder v1st efter-
hénden stigende udbredelse. Jeg kan derfor

give tilslutning til loviorslagets § 1, nr. 3,

om, at bortlodning i reklame@]emed bliver

forbuds.

- Jeg kunne endda have ensket, at lovfor-
slaget ogsd havde taget verdikuponerne
med. For mig at se er hele denne reklame-
kampagne med veerdikuponer hverken han-
delsmessigt sund eller rimelig. T hvert fald
er det svert at ejne, hvor frikonkurrence-
princippet bliver af under disse forhold,
ligesom man nok kunne sengstes for, hvilket
omfang administrationen efterhinden vil
f4, og det netop i en tid, hvor der rdbes p4
ra.tlonahser]ng og begraensnmg af omlkost-
ningerne med det formél at 4 varens rigtige
pris frem. Jeg synes derfor, at det kunne
veere pa sin plads i et kommende udvalg
ogsé at se lidt nermere pa-spergsmélet om
anvendelse af veerdikuponer.

Den foresldede eendring om bortlodnin-
gerne i § 1, nr. 3, fritager dag- og ugeblade
samt tidsskrifter fra forbuddet; de bliver
séledes berettiget til at fremme bladenes

udbredelse ved at foranstalte bortlodnmger ,

praemlekonkurrencer o. lign. Det méd vist
siges, at denne bestemmelse allerede inden
denne forstebehandling af lovforslaget her i
tinget har faet en sidan medfart overalt i
pressen, at den har mistet noget af sin
interesse. S& langt jeg forméar at folge med
i- pressens omtale af ‘denne undtagelses-

~ bestemmelse, er det mit indtryk, at der inden.

for pressen synes at veere almindelig enig-
hed om, at undtagelsen af bladene i denne
forbindelse er udpraeget urimelig og uhold-
bar, ja, jeg har endog set, at et blad fandt
bestemmelsen forargelig. Jeg mener ogsé,
at pressen ville veere darligt tjent med en
gennemforelse af den foreslaede undtagelses-

bestemmelse; den ber efter min mening udgd

af lovforslaget. Det gleder mig, at den
hojteerede handelsminister 1 en presse-
udtalelse har erklmret, at loviorslaget er til
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almen dreftelse, og at ministeren ser for-
domsfrit sdvel ps denne bestemmelse som
pé hele lovforslaget.

: Spm‘gsmalet om aendrmger 1 straﬁ‘orfﬁlg-
ningen giver mig ikke anledning til nogen

‘kommentar, da det er min hensigt, nar denne

forstebehandling er slut, at stille forslag om
at henvise lovforslaget til et udvalg, og s&
kan vi jo dér nwrmere dr@f‘oe lovforslagets
enkeltheder. :

- Jeg kan pé. mit partls vegne anbefale
lovforslaget tll  velvillig behandhng iet
udvalg. :

Anker Lau: T11 forslaget om beskyttelse
af de forskellige internationale betegnelser
for en rmkke organisationer har jeg ingen
bemaerknmger at gore. Det kan vi tiltrede.

“Helt sé enkelt forholder det sig ikke, hvor
det drejer sig-om forbud mod bortlodning 1
reklamegjemed, - og ‘der .er jo da -endelig
ogsd konstateret en reekke uoverensstem-

"melser mellem de interesserede organisatio-

ner inden. for erhvervslivet. Jeg forstar, at
sagen rejses her;, fordi en hgjesteretsdom.

har fortolket den geldende lov. pé anden

méide end ventet.: Onsket om forbud mod
disse ‘bortlodninger kommer vel i forste
reekke fra en reekke detailhandlerorganisatio-
ner og visse forbrugerorganisationer. Der
knytter sig til disse henvendelser en rwkke
begrundelser for ensket, og jeg synes, det er
morsomt at understrege, at nogen moralsk
begrundelse ved henvisning til spilleliden-
skab ikke er fremfert ved denne lejlighed,
ej heller af den h;a]taerede minister, og det
ville naturligvis ogsé veere vanskeligt, efter-
som staten selv gir foran i splllet Péd en

lang reekke omrader.

Men der har vaeret fremfort en anden
begrundelse, som jeg gerne vil have lejlig-
hed til at imedega, og det er den betragt-
ning, at reklame 1 al almindelighed er vare-
fordyrende. Jeg tror, det er afgerende for-
kert. I alle tilfzelde er det forkert, hvor det
ikke drejer sig om monopolvarer. Reklamen
praesenterer jo varen og fremkalder et stort,
et storre, et stigende og et hurtigere salg,
end tilfeeldet ville veere uden reklame.. Det
storre salg giver en bedre udnyttelse af pro-
duktionskapaciteten og er siledes med. til at
skabe forudseetningen for de billige varer.

Man kan naturligvis diskutere de forskel-
lige former for reklame, og jeg vil ikke be- -



