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afstdet fra principiel indskriden. Visse de- |

tailbestemmelser, navnlig vedrerende an-

tagelsesreglerne, er blevet @ndret ved for- |
handling i medfer af prislovens § 14, men |
bortset herfra ma reglerne anses for god- |
kendt for tiden, saledes at ordningen, som |
den foreligger, ikke kan anses for urimelig, |
idet priskontrolradet ellers i medfor af lo- |

vens § 14 ville have haft pligt til indskriden.
Som baggrund for bedemmelsen af leve-

rings- og samhandelsreglernes § 14, der nu |
spges anfegtet, har det formentlig betyd- |
ning nermere at belyse de grunde, der har |
fort til, at man igvrigt har anset hele ord- |
ningen for rimelig. I tilslutning til, hvad |
der har veret anfort under forhandlingerne | -
med prisdirektoratet, skal jeg her give |

folgende redegorelse:

1. Den faste bogladepris.

Princippet om den faste bogladepris blev |
som ovenfor nevnt lovfestet allerede ved |
Forleggerforeningens stiftelse i 1837, og det |
var i virkeligheden hovedformélet med stif- |
telsen at fi gennemfort den faste boglade- | - -

pris.

Prmc1ppet om den faste bogladepris, der |

saledes har veeret gmldende for dansk bog-

handel i over 100 ar, er ogsd gennemfort i |
alle andre kulturlande, Det gewelder siledes |

i Norge, Sverige, Finland, Tyskland, Fran-
knsg, Schweiz, Belgien, Holland England og
US.A. .

Allerede i 1765 stiftedes den farste tyske
boghandlerforening, der rejste kampen for
en ensartet pris pa hver enkelt bog, men det
wvar forst i lobet af det nittende drhundrede,
at princippet opndede en mere almindelig
gennemforelse. P4 dette omride har Dan-
mark siledes veeret et foregangsland, og den
ordning, der allerede for over 100 &r siden
blev gennemfort her, er forst andre steder

blevet gennemfort pa et senere tidspunkt |

efter langvarige og ofte harde brydninger.

Den omstendighed, at den faste boglade-
pris er et universelt fenomen, viser i sig selv,
at der er meget steerke grunde, der taler for
en sidan ordning. Disse grunde kan stort
set sammenfattes 1 folgende:

a. For bogsalget er det en nodvendighed, at
der findes en af forlaget fastlagt udsalgs-
pris (katalogpris) for hver enkelt bog,

" og dette har ogsd altid veeret tilfeeldet,

ogsd i lande og under forhold, hvor den
faste bogladepris ikke er blevet hand-
hevet, men hvor .det har veret tilladt
at give private kebere rabat pi den
fastsatte udsalgspris.

Indenfor bogbranchen er det siledes,
at det er forlwggeren, der fortrinsvis fore-
star salgspropagandaen, forsavidt som
det i det veesentlige er ham, der tilrette-
liegger og bekoster avertering i dagblade
og tidsskrifter og fremstiller publikums-
cirkulsrer. Allerede heraf folger det, at
det bliver nedvendigt, at han fastsmtter
udsalgsprisen, idet en effektiv avertering
ikke kan ﬁnde sted uden angwelse af
bogens pris.

Den enkelte boghandler vil ikke pé til-
fredsstillende made kunne overtage aver-
teringen, allerede under hensyn til den
mangfoldighed af enkeltvarer, der findes

indenfor faget. Det m4 erindres, at hver

enkelt bog er en vareart for sig, og at

-derfor ingen anden branche kan opvise

et sidant utal af forskellige og hastigt
skiftende varearter. Af denne grund vil
det for boghandlerne vere uoverkom-

" meligt og for branchen i hgjeste grad

uokonomisk, om propagandaen skulle
overlades til de enkelte boghandlere.
Forleggerne har naturligvis selvsten-

'dig interesse i, at der gennem avertering

gores et arbejde for hver enkelt bog, og
dette er ogsé i forfatterens interesse (efter
den af de nordiske forfatter- og forleg-
gerorganisationer vedtagne normalfor-
mular for forlagsaftaler pahviler der
ogsé forleggerne pligt til at drage om-
sorg for reklameringen). Forlagsaverte-
ringen er ogsd i publikums interesse, dels
direkte derved, at publikum kun her-
igennem pa effektiv made kan blive be-
kendt med de bager og veerker, der ud-
gives, og dels indirekte derved, at et
effektivt salgsarbejde medferer foreget
salg og derigennem fremstilling af store
oplag, hvilket atter medferer de lavest
mulige priser. Der erindres herved om,
at en bogs oplag er ganske afgorende for
den pris, til hvilken den kan seelges.
Ogsé derigennem, at forlagsaverterin-
gen som nwvnt er langt billigere end
konkurrerende avertering fra et utal af
enkelte boghandlere, opnas det storst
mulige salg med den mindst mulige om-



