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dre til at oprette nye virksomheder. En
sidan tilgang til brancher, der i forvejen
har_tilstreekkelig kapacitet, er spild af
produktionsmidler, i hvert fald hvis de
nye virksomheder ikke betjener sig af en
seorlig effektiv teknik.”

Den fare for oprettelse af nye virksomhe-
der, som man her har ment at matte anfore,
er med hensyn til butikshandelen ikke over-
veldende.

Det statistiske Departements erhvervs-
teelling viser, at der 1 1935 var 78 207 de-
tailhandelsvirksomheder, og at tallet i 1948
var faldet til 77 964, altsd med 0,3 pct.
Nar henses til, at befolkningsantallet, der i

1935 var 3 706 349, i samme periode er ste- |

get til i 1948 at veere 4 168 400 eller med
462 051 eller over 10 pct., er det umiddel-
bart indlysende, at antallet af butikker set i

forhold il befolkningsmengden har veeret |

steorkt aftagende. I samme periode viser
erhvervstellingen, at antallet af beskeef-

tigede indenfor detailhandelen er faldet fra

153 84811935 til 146 485 i 1948 — eller med
ca. 4,8 pot.
Detite mé utvivisomt betyde, at effektivi-

teten i detailvirksomhederne i den pagal- -

dende periode mi have veeret staarkt sti-
gende.

Der vil siledes efter butlksha.ndelens op-
fattelse ikke vmre nogensomhelst grund ti
at indfore bestemmelser fra lovgivningsmag
tens side, der strider eller endog er i modseet-
ning til' den almindelige opfattelse af begre-

bet neeringsfrihed. Det er mvmgt i denne for- |

bindelse veerd at pege pd, at man ikke fra
kommiissionens side har anfort noget krite-
rium for; hvorledes man skulle kunne finde
frem til det rette antal forretninger, altsi

hvor stort antallet skal veere, hvilket vel:

métte vere en naturlig forudsetning for at
kunne udtale sig om, hvorwdt der er for
mange virksomheder.

Vedrerende bruttoprissystemet udtaler
kommissionen i afsnit B7, stk. 26:

»Der synes siledes at vere vasentlige
treek 1 selve bruttoprissystemets natur,
som vil virke i retning af, at konkurren-
cen ikke forer til stadig billiggerelse, men
tveertimod medforer hojere omkostnmger,
avancer og priser.

Denne tendens til fordyrelse forstrerkes
af, at bruttoprissystemet binder forret-
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- ninger med lave omkostninger til at holde
samme pmser som branchens evmge virk-
somheder.”

Hvad den sidste bemeerkning angér kunne'
man jo modsetningsvis anfere, at forretnin-
ger med swrlig hoje omkostninger ligeledes
ville blive tvunget til tilsvarende at holde
samme pris som branchens gvrige virksom-
heder.

Det synes at veere kommissionens opfat-
telse, at sdsnart der er tale om fastseettelse
af bruttopriser, elimineres konkurrencen, -
men dette er ikke rigtigt. Dels vil der opsta
en konkurrence merkevarefabrikanterne
imellem om at kunne selge s8 -billigh som
muligt for derigennem at fa det storste salg, ,
dels vil der opstd konkurrence derigennem,
at en del fabrikanter af tilsvarende varer vil
se det som en fordel at lade disse forhandle
under fri prisdannelse, hvorved der ville
opstd konkurrence mellem disse ikke-pris-
bestemte varer og meerkevarer. I denne for-
bindelse ma det ogsd understreges, at det
hgje leveniveau og den udvikling, der iov-
rigt er niet herhjemme, i allerhajeste grad:
skyldes den industrielle udvikling, massepro-
duktionen, der har gjort det muligt, at hele -
befolkningen har haft adgang til en lang
reekke varer, hvis anvendelse og brug ville
veere utwenkelig tilsvarende for hele befolk-
ningen i mange andre lande.. \

Det store vareforbrug, der pa. denne made
bliver tale om, indebzerer i sig selv forudset-
ningen for fortsat lavere fremstillingspriser
og derigennem en yderligere storre mulighed
for, at endnu storre kredse af befolkningen -

| kan f3 del i disse varer. Dénne udvikling kan

kun vere mulig gennem en intensiv udnyt-
telse af reklame, idet man derigennem kan -
abne forbrugernes gjne for de muligheder,

 der er tilstede ved anvendelse af de pageel-
| dende ‘varer. En sadan’ landsomfattende

avertering af merkevarer kan nwppe med
held iveerksaettes uden en samtidig angivelse -
af priser. Det er klart, at daglig kendte varer,
hvor et stort forbrug er opnaet gennem aver-
tering med pris, nok fortsat kunne averteres
uden fast pris, men det ville veere utenkeligh
at fore bare en eneste helt ny og ukendt vare
frem pa markedet med succes, uden at: for- -

“brugerne gennem averteringen kunne fi:at

vide, hvad varen kostede. I denne forbin-
delse vil vi ogsé gerne anfore, at Danske
Kuvinders Forbrugerrdd offentligt har udtalt,



